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PROGRAM RADA S FINANCIJSKIM PLANOM ZA 2018. GODINU
Prijedlog
Uvod:
Trendovi na svjetskom turistickom trzistu

Prateci trendove razvoja turizma na globalnoj razini , uocljivo je da je turizam jedna od najbrze rastu¢ih grana u
gospodarstvu koje generira radna mjesta, razvija ekonomiju, utjece na rast GDP-a, te svi u turizmu vide Sansu
koja moze pokrenuti gospodarstvo jedne zemlje

Dugoroéne prognoze Svjetske turisticke organizacije (UNWTO) do 2030. godine predvidaju nastavak rasta
turisticke aktivnosti i to ocekivani rast po prosjecnoj godisnjoj stopi od 3,3% na globalnoj razini, a u Europi se
ocekuje rast od 2,3 godisnje.

U Hrvatskoj su predvidanja poveéanje rasta no¢enja u komercijalnim smjestajnim jedinicama po godis$njoj
stopi 0d 4,2%

Vodedi motivi putovanja su i odmor i rekreacija

Dugorocan rast turisticke aktivnosti pracen je nizom promjena u globalnom, politicCkom, gospodarskom,
drustvenom i tehnoloskom okruzenju , bitno mijenjajuéi prirodu turizma.

Turisticka potraznja razvija procese segmentacije trzista , pa imamo sve vise razlicite skupine kupaca (turista)
uvjetovane i fazama zivotnog ciklusa i stilom zivota i interesima ( turisti koji Zele iskljucivo pasivni odmor,
biciklisti, kulturnjaci.

Turisti kao potencijalni kupci su sve vise iskusniji , aktivni korisnici suvremenih komunikacijskih tehnologija,
informirani , okoli$no osvije$c¢eni , zainteresirani za lokalni identitet, zabavu .

Shodno tome prilagodavati iusmjeravati moramo svoje aktivnosti na novonastale trendove i zahtjeve

Za prilagodbu takvim situacijama otok Krk mora voditi racuna da ojaca potencijal nasih najznacajnijih
emitivnih trzista i to Njemacke, Austrije , Slovenije i Italije , za koje se moze ocekivati povecanje u 2018.
godini, uz podriku i sekundarnim trzistima koji sve vise rastu (Poljska, Madarska , Nizozemska, Svicarska

Turisticka zajednica otoka Krka svoje planove radi u skladu sa zavrSenom Strategijom razvoja turizma otoka
Krka do 2020. godine.

Strategija razvoja turizma otoka Krka do 2020 godine , strateski je dokument koji obvezuje sva lokalna sredista
(Op¢ine 1 Grad Krk i Turisticke zajednice da promis$ljaju i razvijaju otocni turizam kroz nekoliko bitnih
segmenata i profiliranih cjelina Dobrinj- zdravlje, Vrbnik eno i gastronomija, Baska outdoor, Punat- nautika,
Krk — kultura, Malinska relax kroz razvoj malog obiteljskog smjestaja, Omislja- zabava, a sredisnji dio otoka
kroz razvoj ruralnog turizma

Turisticka zajednica otoka Krka kroz ve¢ isprobani model upravljanja ,,PPP“ Private- Public_Partnership“
Javno Privatno Partnerstvo kao organizacijska forma i dalje ¢e objedinjavati interese nositelja
turisticke ponude , turistickih stru¢njaka, lokalne samouprave , turistickih zajednica i stanovniStva u
cilju podizanja konkurentnosti , podizanju kvalitete, osiguranja bolje ekonomske valorizacije turistickih
resursa ovog bogatog i znacajnog turistickog otoka

Vazna je uloga TZ otoka Krka jer zajedno s ustrojem lokalnih turistickih zajednica , gospodarstvom i
ostalim interesnim skupinama radi na unapredenju proizvoda, novina, komunicira promjene, educira i
radi na pozicioniranju otoka Krka kao poZeljnu lifestyle destinaciju, a da istovremeno vodi racuna o
odgovornom i odrzZivom turizmu

Nakon potvrde dobrih rezultata proteklih godina 2016 , rekordne 2017. 2018. godina biti ¢e  godina novih
izazova i dobrih rezultata.

U tom optimisticnom tonu i TZ otoka Krka ée prilagoditi osnovne postavke plana i programa
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REZULTATI _TURISTICKOG PROMETA U 2017. GODINI

Turisticki promet u 2017. godini pracen je putem E visitora , novog informatickog sustava Kkoje je uvela
Hrvatska turisticka zajednica u 2016. godini u cilju povezivanja turistickih zajednica i objedinjavanja
statistickih podataka u standardiziranoj formi putem interneta. E visitor omoguéava prijavu i odjavu
turista, te praenje kretanja turista na podrucju djelovanja turistickih zajednica.

Prema E- visitoru  na otoku Krku u razdoblju sijecanj-rujan  ostvareno je 776.877 dolazaka §to je za 6,64%
viSe od 2016. godine a ostvareno je 4.616.082 nocenja Sto je za 6,22% viSe od rekordne 2016. godine.

Domadi turisti koji imaju uces¢e u ukupnim nocenjima otoka Krka 4,34% i dalje biljeze porast u dolascima
41.825 (+9,70%) i u noc¢enjima gdje je ostvareno 200.174 nocenja (+6,79%)

Strani turisti sa uc¢e$¢em od 95,66% ,ostvarili su 735.052 dolazaka (+6,48%) 1 4.415.908 noéenja (+6,20%)
Promatrajuéi tijek prometa dinamicki kroz odredena razdoblja utvrdeno je slijedece:

sije¢anj-svibanj 2017.

Ostvareno je 91.111 dolazaka , a sto je za 8,39% visSe u odnosu na 2016. godinu , te je ostvareno 340.144
nocenja a $to je 6,86% vise

Domacdi turisti ostvarili su sa 11.175 dolazaka (+31%) i1 37.418 nocenja §to je +41%

Strani turisti ostvarili su 79.936 dolazaka (+5%) i1 302.726 noc¢enja (+3%)

Najjace trziste po broju dolazaka i ostvarenih no¢enja biljeze Nijemci 23.061 dolazaka (-4%) i 115.539 nocenja
(-8%) 1 Slovenci sa 19.857 dolazaka (+1%) i 56.050 no¢enja (+1%)

Grad Krk vodeca je destinacija otoka Krka u predsezoni sa 27.087 dolazaka i 109.391 nocenja (32,16% ucesce)
,slijedi Omisalj sa 18.869 dolazaka i 75.304 nocenja (ucesce 22,14 %.

Prosjek boravka u tom razdoblju je bio 3,7 dana

lipanj 2017.
U nastavku vjerskih blagdana koji su 2017. godine padali u lipnju (Tijelovo i blagdani u Hrvatskoj ), otok Krk je

biljezio u lipnju izuzetne rezultate.

Ukupno je ostvareno u lipnju 134.542 dolazaka (+33%), te 703.888 nocenja (+32%)

Domadi gosti ostvarili su 7.690 dolazaka (+25%) te 30.477 nocenja (+20%), a strani gosti su ostvarili 126.852
dolazaka (+34%) 1 673.411 nocenja (+32%)

Krk i Baska su u lipnju bile najposjecenije destinacije i to Krk sa 37.845 dolazaka i 197.368 noéenja, te BaSka
sa 30.778 dolazaka i 161.626 nocenja .

Najvise stranih dolazaka i nocenja ostvarili su Nijemci 37.018 dolazaka i 260.579 nocenja (uces¢e 37%, te
Austrijanci sa 18.771 dolazaka 1 92.892 nocenja , Slovenci su imali veéi broj dolazaka 20.188, ali manji broj
noc¢enja u odnosu na Austrijance , te su ostvarili 79.908 noéenja

Prosjek boravka u lipnju je bio 5,23 dana

srpanj 2017.
U srpnju je ostvareno 230.550 dolazaka (+4%) i 1.447.434 noéenja (+3%).

Domaci gosti ostvarili su 10.470 dolazaka (na nivou 2016.) 59.327 nocenja (-0,5%) a strani gosti su u porastu te
su ostvarili 220.080 dolazaka (+4 % i 1.388.107 noc¢enja (+3%).

Povecanje su najviSe ostvarena u smjestaju u domacinstvu (+8%) 858.473 nocenja, u kampovima je ostvareno
(377.930 nocenja) te je ostvareno manje za -4%) te u hotelima (190.211 noéenja ) za +1,%

kolovoz 2017.

Najveci broj dolazaka i no¢enja ostvareno je upravo u kolovozu .

Ukupno je ostvareno 225.448 dolazaka (nanivou 2016.) 1 1.548.406 noéenja (+1%)
Domaci gosti ostvarili su 9.350 dolazaka (-1,79%) i 59.991 nocenja (-1,41%)

Strani gosti ostvarili su 216.098 dolazaka (na nivou 2016.) 1 488.415 nocenja (+1,84%)

Nijemci ponovo zadrzavaju primat po ostvarenim nocenjima 489.749 noéenja (+2,2%) , dok na drugo mjesto
dolaze Talijani sa 241.444 nocenja (-0,26%)

Trece mjesto zauzimaju Slovenci sa 153.373 nocenja (8,50% manje), a zatim dolaze Austrijanci sa 148.316
nocenja (+3,88%)
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Pratedi turisticki promet otoka Krka pojedina¢no i u kumulativi vidljivo je da se najveéi promet odvija u
dva turisticCka mjeseca — srpanj i kolovoz kada se ostvaruje 70% svih dolazaka (455.998 dolazaka) i 73%
svih nocenja otoka Krka (2.995.840. no¢enja) i prosjekom boravka od 6,5 dana.

Rujan

Rujan nije donio Zeljene rezultate, a uzrok je vrlo loSe vrijeme , odnosno obilne kise koje su dovele do manjeg
broja dolazaka i manji broj no¢enja u svim destinacijama otoka Krka.

Ukupno je u rujnu ostvareno 87.731 dolazaka (-12%) i 537.202 nocenja (-7%)

No gledajuéi ukupan promet, otok Krk nadmasio je proslogodisSnje rezultate te ostvario u periodu od 1-9 mjeseci
2017. godine 776.877 dolazaka (+6,64%)14.616.082 nocenja (+6,22%)

U 2018. godini oc¢ekuje se na otoku Krku povecanje do 2% turistickog prometa. Povecanje turistickog prometa
ocekuje se najvecim dijelom u pred i posezoni, a najmanje u glavnoj sezoni

Dolazaka: 817.000

Nocenja: 4.800.000

Ocekivani broj dolazaka i noc¢enja u 2018.
godini
dolasci -

0 1.000.000 2.000.000 3.000.000 4.000.000 5.000.000 6.000.000
dolasci nocenja
m2018. 817.000 4.800.000
m2017. 803.000 4.710.000
m 2016. 754.902 4.447.257

m2018. m2017. m2016.

Raspored vjerskih blagdana u 2018. godini je u odnosu na 2017. godinu je nesto raniji , s akcentom na svibanj
Uskrs u 2018. godini pada pocetkom travnja (01. i 02. travnja) te su shodno tome i pomaknuti proljetni blagdani
u pokrajinama koje su znaCajna emitivna trziSta i to Bavarska i1 Baden Wiirttemberg s ¢ijeg podruc¢ja nam
dolazi i najveci broj gostiju

Spasovo : 11.05.2018.

Duhove  20.05.2018.

Tijelovo : 31.05.2018.

Blagdani su definirani i Skolski praznici ito :

Bavarska BadenWiirttemberg
Uskrsni blagdani 26.03.-07.04.2018. 26.03.-07.04.2018..
Proljetni praznici 22.05.02.06.2018. 22.05.-02.06.2018..
Ljetni praznici 30.07.-10.09.2018. 26.07.-08.09.2018.

TZ otoka Krka u 2018. godini u ocekivanju je novih zakonskih promjena koje je Ministarstvo turizma ve¢ vise
godina najavljuju , te smo u ocekivanju daljnjih potvrda dosadasnjeg statusa funkcioniranja TZ otoka Krka ili
uvrstavanje u zakonsko financiranje.
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Turisticka zajednica otoka Krka djeluje od 1992. godine prema odredbama Zakona.

Odredene promjene dozivjela je 1996. godine , a najveée promjene za TZ otoka Krka su proizasle zakonom o
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (N.N.152/08), kada je financiranje oto¢ne turisticke
zajednice prepusteno dogovoru zainteresiranih strana , u ovom sluc¢aju svih lokalnih samouprava i grada Krka sa
pripadaju¢im turistickim zajednicama.

Financiranje TZ otoka Krka definira Statut (¢lanak 63. Statuta TZ otoka Krka ) a koji je na snazi od
26.02.2013. godine.

2015. godine ponovo su potaknuti prijedlozi za izmjenom paketa zakona od strane Ministarstva turizma , sa
primjenom od 01.01.2016.godine, no do izmjena paketa zakona nije doslo .

Shodno zakonskim promjenama (ukoliko dode do Zakonskih promjena) TZ otoka Krka morati ¢e se ustrojiti
prema odredbama zakona, a onda je moguce i oCekivati i uredivanje statusa TZ otoka Krka prema

predlozenom

Program rada TZ otoka Krka predstavlja kontinuitet strateSkog pozicioniranja i jacanja brenda otoka Krka na
inozemnom trzistu , dok lokalne turisticke zajednice predstavljaju mikro lokaciju sa svojim diferenciranim
proizvodima Krk —kultura, Baska outddor, Punat- nautika, Malinska razvoj obiteljskog poduzetnistva, Vrbnik —
gastro i eno, Dobrinj- zdravstveni turizam, Omisalj zabava

Aktivnosti TZ otoka Krka su uskladena s strateskim usvojenim dokumentima, a koja su:
= Strateski marketing plan turizma Hrvatske 2014-2020
= Strategija razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije 2016-2020
= Strategija razvoja turizma otoka Krka do 2020.

Strateski planovi su vazni na svim razinama od ministarstva turizma do nizih razina (TZ Zupanije i nizih ustroja
turistickih zajednica).

Strateski planovi utvrduju glavne smjernice i strateski okvir odrzivog razvoja hrvatskog turizma, s ciljem
povecanja konkurentnosti turisticke ponude , razvijanjem svijesti o ocuvanju prirodne , kulturne i nacionalne
vrijednosti kao i razvoj turistickih proizvoda od odmorisnog, poslovnog, vjerskog ili nekih drugih vidova
turizma.

Strategija razvoja turizma otoka Krka izuzetno je vazan dokument jer nam daje najvaznije inpute za viziju
otoka Krka kao turisticke destinacije kroz strateske i operativne ciljeve

Najvazniji (strateski) ciljevi se odnose na odrzivi razvoj
»  Razvijanje uravnotezenog razvoja , prostorno, okolisno, drustveno odgovoran i odrziv turizam
» Unapredenje kvalitete i konkurentnosti turisticke ponude
» Jacanje medunarodne prepoznatljivosti uz izgradnju jedinstvenog otocnog imidza
» Jacanje upravljackih sposobnosti

Operativni ciljevi su :
» Povecanje smjestajnih kapaciteta (zal2%)
» Povecanje nocenja (za 34%)
» Povecanje potrosnje (za 30%)
» ProduZenje razdoblja poslovanja na 7 mjeseci

Strategija razvija programe na razini cijelog otoka §to je vazno jer je upravo otocna turisticka zajednica ta koja
¢e razvijati percepciju turizma kao oto¢nu cjelinu

Kod definiranja godisnjih aktivnosti TZ otoka Krka vodilo se racuna , a posebno se pratilo

programe i provedbene aktivnosti kao i mjere koje priprema Vlada republike Hrvatske
ostvarene rezultate i aktivnosti u prethodnim godinama

stanje na emitivnim trZiStima

aktivnosti ostalih TZ ¢lanica na otoku Krku (programe rada otoc¢nih turisti¢kih zajednica)
kvalitetu postojecih smjeStajnih jedinica i njihovu daljnju raspoloZivost

stanje u gospodarskom okruZenju otoka, ali i drZave kao i globalno okruZenje

YVVVYVY

TZ otoka Krka u 2018. godini ocekuje svoje potencijale i aktivnosti usmjeriti na ciljeve:
4%+ Povecanje turistickog prometa do 2% u odnosu na rekordnu 2017. godinu
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Poveéati stupanj koriStenja kapaciteta u pred i posezoni (zajednicke aktivnosti)

Raditi na kvalitetnijoj suradnji privatnog i javnog sektora (udruZeni programi)

Raditi na unapredenju znanja i vjeStina u turizmu (radionice, edukacije i dr.)

Poticati na daljnje unapredenje kvalitete smjeStajnih kapaciteta i sadrZaja u okviru ponude
nositelja smjeStaja

Nacin ostvarenja ciljeva:

Prema odredbama Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (N.N. 152/08) te
prema Statutu TZ otoka Krka iz 2013. godine kojom Skupstina TZ otoka Krka usvaja program rada i
financijski plan

Rad TZ otoka Krka, aktivnosti i plan izvrSenja prate se kroz rad Turistickog vije¢a i Nadzornog odbora
, uz suglasnost TZ Primorsko-goranske Zupanije

AKTIVNOSTI TURISTICKE ZAJEDNICE OTOKA KRKA PO VRSTAMA I PROGRAMIMA

Turisticka zajednica otoka Krka ima slijede¢e zadace , a koje definira Zakon o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma i Statut TZ otoka Krka:

>
>

YV VVVVY

YV V VY

promoviranje turisticke destinacije na razini otoka Krka samostalno i putem udruzenog oglasavanja,
upravljanje javnom turistickom infrastrukturom danom na upravljanje od strane lokalnih samouprava sa
podrucja otoka Krka,

sudjelovanje u definiranju ciljeva i politike razvoja turizma na nivou otoka Krka,

sudjelovanje u stvaranju uvjeta za efikasnu koordinaciju javnog i privatnog sektora,

poticanje optimalizacije i uravnotezenje ekonomskih i drustvenih koristi i koristi za okolis,

izrada strateskih i razvojnih planova turizma na nivou otoka Krka,

poticanje i sudjelovanje u uredenju otoka Krka u cilju unapredenja uvjeta boravka turista, osim
izgradnje komunalne infrastrukture,

redovito, a najmanje svaka 4 mjeseca, prikupljanje i azuriranje podataka o turistickoj ponudi,
smjeStajnim 1 ugostiteljskim kapacitetima (kulturnim, sportskim i drugim manifestacijama) radnom
vremenu zdravstvenih ustanova, banaka, poste, trgovina i sl. i drugih informacija potrebnih za boravak i
putovanje turista,

izdavanje turistickih promotivnih materijala

obavljanje informativnih poslova u svezi s turistickom ponudom,

poticanje i organiziranje kulturnih, zabavnih, umjetnickih, sportskih i drugih manifestacija koje
pridonose obogacivanju turisticke ponude,

koordinacija djelovanja svih subjekata koji su neposredno ili posredno ukljuceni u turisti¢ki promet radi
zajednickog dogovaranja, utvrdivanja i provedbe politike razvoja turizma i obogacivanja turisticke
ponude,

poticanje, organiziranje i provodenje akcija u cilju ocCuvanja turisticCkog prostora, unapredivanja
turistickog okruzja i zastite covjekova okolisa, te prirodne i kulturne bastine,

poticanje, unapredivanje i promicanje specificnih prirodnih i drustvenih vrijednosti koje otok Krk ¢ine
turisticki prepoznatljivim i stvaranje uvjeta za njihovo gospodarsko koristenje,

vodenje jedinstvenog popisa turista za podrucje otoka Krka, poglavito radi kontrole naplate boravisne
pristojbe i stru¢ne obrade podataka,

dnevno prikupljanje, tjedna i mjesecna obrada podataka o turistickom prometu na podrucju otoka Krka,
provjera i prikupljanje podataka o prijavi i odjavi boravka turista u cilju suradnje s nadleznim
inspekcijskim tijelima u nadzoru nad obracunom, naplatom i uplatom boravisne pristojbe, te prijavom i
odjavom turista.

poticanje i sudjelovanje u aktivnostima obrazovanja stanovniStva o zastiti okoliSa, oCuvanju i
unapredenju prirodnih i drustvenih vrijednosti prostora u cilju razvijanja svijesti stanovnistva o vaznosti
i u¢incima turizma, te svojih ¢lanova, odnosno njihovih zaposlenika u cilju podizanja kvalitete usluga,
organizacija provodenje i nadzor svih radnji promocije turistickog proizvoda otoka Krka sukladno
smjernicama skupstine Zajednice, godiSnjem programu rada i financijskom planu Zajednice
ustrojavanje jedinstvenoga turistickoga informacijskog sustava, sustava prijave i odjave turista i
statisticke obrade,

promocija turisticke ponude otoka Krka u zemlji 1 inozemstvu u koordinaciji s Turistickom zajednicom
Primorsko-goranske zZupanije i Hrvatskom turistickom zajednicom,
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» obogacivanje ukupne turisticke ponude otoka Krka i kreiranje novih proizvoda, a poglavito u
selektivnim oblicima turizma (seoski, kulturni, zdravstveni, rekreativni turizam i dr.),

» pruzanje strucne i svake druge pomodi turistickim zajednicama s podrucja otoka Krka u pitanjima

vaznim za njihovo djelovanje i razvoj, te poticanje i pomaganje razvoja turizma na podruc¢jima koja

nisu turisticki razvijena,

koordinacija djelovanja turistickih zajednica op¢ina i gradova s podrucja otoka Krka,

poticanje, ocuvanje, unapredivanje i promicanje svih postojecih turistickih resursa i potencijala, te

turisticke ponude otoka Krka,

» objedinjavanje zajednickih razvojnih projekata turistiCkih zajednica opcina i gradova, od znacaja za
otok Krk,

» obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

\ %

Zajednica sudjeluje u provedbi programa i akcijama Turisticke zajednice Primorsko-goranske kao i lokalnih
turistickih zajednica otoka Krka od zajednickog interesa za sve subjekte u turizmu s podrucja otoka i Zupanije.

1. ADMINISTRATIVNI MARKETING

Obuhvaca:
1.1. Djelovanje ureda TZ otoka Krka
1.2. Djelovanje info punkta Zra¢na Luka Rijeka

1.1. Turistic¢ki ured TZ otoka Krka
Turisticki ured TZ otoka Krka tijekom 2018. godine efikasno ¢e obavljati administrativne i stru¢ne poslove
sukladno zakonu i Statutu TZ otoka Krka.
U 2018. godini planira se izdvojiti sredstva za uredenje prostora (farbanje kancelarija)
- Ima zaposlene dvije djelatnice u stalnom radnom odnosu od koji je jedna u funkciji u Zra¢noj luci
Rijeka, te djelomi¢no troskove zaposlene pokriva TZ Kvarnera ( u vrijeme rada info punkta Zracne
Luke Rijeka).
- Direktorica ureda na funkciji od rujna 2014. godine rukovodi , provodi i organizira aktivnosti
potvrdene od vije¢a TZ otoka Krka. Direktorica ureda odgovorna je za zakonitost rada turistickog
ureda iodgovara za svoj rad ¢lanovima vije¢a TZ otoka Krka i predsjedniku TZ otoka Krka .
Direktorica ureda zastupa turisticku zajednicu
Ured ¢e aktivno suradivati i komunicirati sa Glavnim uredom HTZ a , TZ Kvarnera, Ministarstvom
turizma, institucijama u turizmu, lokalnim turistickim zajednicama, lokalnim samoupravama i gradom
Krka, hotelskim tvrtkama, turistiCkim agencijama, Zra¢nom lukom, carinskim upravama, luckim
kapetanijama, srednjoskolskim i visokoskolskim ustanovama i drugim javnim i privatnim sektorima od
interesa za turizam
- Predsjednik TZ otoka Krka u 2017. godini vodila je nacelnica Op¢ine Vrbnik Marija Dujmovi¢ Pavan
u jednogodisnjem razdoblju, a zbog lokalnih izbora u svibnju mandat nacelnice je prestao u lipnju, pa
TZ otoka Krka do kraja godine vodi zamjenik predsjednika Anton Boloni¢. Za 2018. godinu prema
Statutu ulogu predsjednika trebao bi preuzeti u jednogodisnjem mandatu Darijo Vasili¢, gradonacelnik
grada Krka.
- Prema Statutu TZ otoka Krka neophodno je pripremiti i novi saziv za turisticko vije¢e (Clanak 28 1 29.
Statuta TZ otoka Krka gdje se 9 ¢lanova bira na razdoblje od 1 godine
- Zamjenik predsjednika Anton Boloni¢ ima funkciju zamjenika predsjednika u TZ otoka Krka., a
prema Statutu i odluci Turistickog vije¢a TZ otoka Krka
- Svi clanovi vijeéa kao i potpredsjednik TZ otoka Krka funkcije c¢lanova vijea, predsjednika i
potpredsjednika obavljaju volonterski.

1.2. Info punkt ,.Kvarner Info - Zra¢na luka Rijeka

djeluje u sklopu pristani$ne zgrade Zrac¢ne Luke Rijeka, u Omislju . Veli¢ine je 9,56 m2, na kojemu rade dvije
djelatnice.

Troskove za rad info punkta kao i za zaposlene pokriva u cijelosti Turisticka zajednica Kvarnera , po novom
prijedlogu i zakljucku s obzorom da je sufinanciranje od strane turistickih zajednica Clanica ostalo neodrzivo
(zbog neplacanja pojedinih turistickih zajednica Kvarnera).

Info punkt je otvoren od ozujka do kraja listopada (ili pocetka studenog) , u skladu sa potvrdenim avio linijama
razdoblja

Nositelj aktivnosti: TZ OTOKA KRKA
Vanjski suradnici : Lokalne samouprave, turisticke zajednice, PG Zupanija, TZ Kvarnera
Financiranje aktivnosti: Proracun TZ otoka Krka, proracun PG Zupanija, TZ Kvarnera, lokalne
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samouprave i turisti¢ke zajednice

Planirani rashodi : 798.000,00 kn
Vrijeme aktivnosti : Kroz cijelu godinu
2. DIZAJN VRIJEDNOSTI

Obuhvaca

2.1. Objedinjavanje programa u predsezoni (outdoor + gastro)- PPS programi

2.2. Projekt Otoc¢na roZica

2.3. Radijski program ,, Ljetni dir*

2.4. Projekt Interreg Slovenija- Hrvatska , TZ otoka Krka projektni partner JU Priroda

2.1. Objedinjavanje programa u sezoni (outdoor + gastro)-PPS programi

Vrlo vaZna inicijativa proizasla iz PPS programa koje je osmislila Hrvatska turisticka zajednica u cilju
unapredenja i produZenja sezone

Nakon provedenih 1 objedinjenih zajednickih programa turistickih zajednica na temu outdoora i gastro u 2017.
godini u predsezoni , planira se iu 2018. godini raditi na zajednickim programima

Dogadaji su vrlo vazni razlozi koji privlace turiste na putovanja u odredena odredista, a turistiCke zajednice su
na otoku Krku u pred sezoni prijasnjih godina ve¢ odradile niz atraktivnih dogadanja koja su vezana uz
outdoor i gastro programe, a objedinjene kroz TZ otoka Krka, koja je u meduvremenu tiskala objedinjuenu kartu
Setnica 1 biciklistickih staza , te izradila outdoor katalog.

TZ otoka Krka nastoji u suradnji sa turistickim zajednicama povezati i gospodarske subjekte u zajednicke
projekte koji ¢e imati otocni karakter a koje ¢e biti znacajnije promovirani izvan otoka Krka. U tom smislu
turisticke zajednice osmisljavaju sportske i gastro manifestacije, koje zelimo u 2018. godini produziti i na period
po sezone

2.2. Projekt ..Otoc¢na roZica .,

Aktivnosti TZ otoka Krka u sklopu akcije Volim Hrvatsku koja udruzuje i sve oto¢ne turistiCke zajednice
prethodnih je godina organizirala vrlo lijepu i uspjesnu akciju nazvanu ,,Oto¢na rozica“.

Svrha ovakvih programa je prije svega razvijanje svijesti o ekologiji, zastiti okoliSa i ocuvanju prirodne i
kulturne bastine.

TZ otoka Krka ovu je vrijednu akciju provodila od 2007-2012 godine u suradnji komunalnim tvrtkama otoka
Krka i Studio Perivoj iz Malinske, uz potporu lokalnih gospodarskih subjekta (Ponikve d.o.0).

Zavrsna svecanost uz dodjelu nagrada godinama se odrzavala na Kosljunu pocetkom listopada, a od 2016.
godine zavr$na svecanost se seli iz mjesta u mjesto . U 2018. godini domacin bi trebala biti Opéina Vrbnik za
zavrsnu svecanost

Otoc¢na rozica nastavlja se 1 u 2018. godini po istom principu uz odredene promjene (mogucénost novcanih
nagrada za najbolje vrtove i dvorista te balkone , a koje ¢e se definirati sa utvrdenim povjerenstvom do pocetka
akcije

2.3. Radijska emisija “ Ljetni dir*

U suradnji sa ckipom sa Radija OK-a , turistickim zajednicama te Novim Listom nastavit ¢e se radijska
emisija prezentiranja turistickih mjesta u sezoni (kulturne manifestacije, ugostiteljstvo, iznajmljivaci i dr.)
Program obuhva¢a obilazak mjesta i javljanje na radiju sa gostima

Program se odrzava u srpnju ikolovozu

2.4. Projekt Interreg Slovenija- Hrvatska , TZ otoka Krka projektni partner JU Priroda

TZ otoka Krka po odluci turistickog vijeca TZ otoka Krka (ozujak 2016.) ukljucila se kao projektni partner JU
Priroda u projekt Interreg Slovenija- Hrvatska za brendiranje i oCuvanje prirode i odrzivi razvoj turizma
LOKNA 2 za razdoblje 01.01.2017.-01.07.2019 godine. Projekt je ukupno vrijedan 979.825,00 kn, od toga JU
Priroda ocekuje 659.120,00 kn, Op¢ina Baska (takoder je partner u programu) 300.877,50 kn , a TZ otoka Krak
¢e u slucaju da projekt prode u iznosima (2 godine) 19.827,50 kn

Projekt ukljucuje brendiranje prirodnih vrijednosti i stru¢ne podloge o vrijednostima koje se mogu prezentirati
kao turisticke atrakcije.

TZ otoka Krka ukljucit ¢e se u izradu studije kojom ¢e se dobiti mogucnost razvijanja odrzivog turizma.

EU fondovi u sluéaju potvrde projekta pokriti ¢e 85% vrijednosti troskova (TZ otoka krka u tom slucaju pokriva
nepovratno 15% vrijednosti troskova — 1.487,00 kn)
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Projekt u 2017. godini nije proSao, ali je Javna ustanova Priroda iskoristila moguénost ponovne prijave , pa je
TZ otoka Krka i dalje ostala projektni partner za slijedece razdoblje 2018. 1 2019. godina

Nositelj aktivnosti: TZ otoka Krka

Vanjski suradnici : Lokalne samouprave, turistiCke zajednice, gospodarski subjekti,
neprofitne organizacije

Financiranje aktivnosti: Proracun TZ otoka Krka, turisti¢ke zajednice, gospodarski subjekti

Planirani rashodi : 190.915,00 kn

Vrijeme aktivnosti : Kroz cijelu godinu

3. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI

Obuhvaca online i offline komunikacije, a pojedinacno TZ otoka Krka ukljucuje aktivnosti
Online komunikacije obuhvaca

3.1. Internet oglasavanje i SEO optimizacija

3.2. Upravljanje Internet stranicama i posluZivanje

3.3. Izrada web kataloga privatnog smjeStaja

3.4. Razvoj drustvenih mreza

3.5. Aplikacija digitalne karte kulturnih znamenitosti

3.6. Digitalna karta za pjeSacke staze

3.1. Internet oglasavanje i SEO optimizacija (Search engine optimization)

Za potrebe marketinga novo izradenog web kataloga privatnog smjestaja potrebno je permanentno ulagati u
oglasavanja stranica kako bi se sadrzaj (web katalog) Sto viSe otvarao i nasao svoj interes kod kupaca
(potencijalni turisti).

Voditi ¢e se ratuna o objavama na drustvenim mrezama s rezultatima statistike u cilju podizanja izloZenosti
pojedine agencije iiznajmljivaca injihove smjestajne jedinice.

Jedna je od strategija koja je usmjerena ka podizanju organske posjeéenosti stranice za Internet trazilice kroz
povecanje ranga na rezultatima pretrazivanja za ciljane klju¢ne rijeci. S obzirom da TZ otoka Krka krece sa
novim web katalogom smjestaja u domacinstvu , neophodno je da ima web stranicu bolje pozicioniranu na
Internet trazilicama za Zeljene kljucne rije¢i , kako bi dobila Sto veci broj posjeta i potencijalnih klijenata.
Jedna od kljucnih rije¢i je i naziv domene, a za web portal TZ otoka Krka ima rezerviranu poddomenu
www.holidays.krk.hr

3.2. Posluzivanje web stranica

Posluzivanje web stranica vrsi Multilink d.o.0., temeljem Ugovora 001-1502-24 iz 2015. godine a odnosi se na
koristenje web prostora na posluzitelju

3.3. Web katalog privatnog smjeStaja www.holiday.krk.hr

Turisticka zajednica otoka Krka krenula je sa izradom web kataloga privatnog smjestaja u 2017. godini

Web katalog provodi agencija Multilink iz Rijeke , u suradnji sa E.M.K Partner d.o.o. iz Malinske

Web katalog bi s vremenom sadrzavao popis s fotografijama od oko 5.000 i viSe iznajmljivaca, ovisno o
interesu agencija i iznajmljivaca

Web katalog prema interesu financijski pokrivaju turisticke agencije i iznajmljivaci.

Izuzetno zahtjevan posao koji TZ otoka Krka moze provesti u dva budzetska razdoblja, s pocetkom u 2017.
godini. Prezentacija smjestaja u domacinstvu provodi se kroz jedinstvenu bazu podataka iznajmljivaca i gostiju
na jednom mjestu (CMS sustav)

3.4. Razvoj drustvenih mreza

ukljucuje vodenje Facebooka, postavljanje newslettera, objave sadrzaja, promocije, osmisljavanje aktualnih
objava radi privlacenja ciljane publike .

Ugovor za operativno tehnicku suradnji TZ otoka Krka ima sa tvrtkom E.M.K. PARTNER d.o.0. iz Malinske,
koji ujedno i vr$e odrzavanje web stranica
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3.5. Aplikacija _digitalna multimedijalne karte kulturne bastine

Nakon tiskane turisticke karte kulturnih znamenitosti otoka Krka, te izrade digitalne karte kulturno umjetnicke
bastine otoka Krka i njena prezentacija na interaktivan i multimedijalan nacin, kre¢e se u izradu aplikacije za
mobilne telefone

Cilj projekta je objedinjenu kulturnu bastinu otoka Krka , sa iznimno vrijednim kulturnim sadrzajima aplicirati
sadrzaj i prilagoditi ih za mobilne telefone

Za potrebe digitalne karte i izradu kataloskih jedinica , TZ otoka Krka osigurala je domenu visitkrk.hr

Projekt vodi Centar za industrijsku bastinu Sveuciliste u Rijeci

3.6. Mobilna aplikacija za Setnice otoka Krka

Nakon izrade karte otoka Krka koja objedinjuje pjesacke staze , u 2018. godini razviti ¢emo mobilnu aplikaciju
za Android i IOS operativne sustave i njihovu objavu.

Zeljanam je da korisnici mogu na jednostavan na¢in zahvaljujuéi navigaciji upoznati staze na terenu.
Aplikacija ¢e omoguciti korisniku odabir Setnica prema vlastitim Zeljama , tezini, lokaciji i imati ¢e cjelovitu
informaciju o odabranoj lokaciji.

Nositelj aktivnosti: TZ otoka Krka

Vanjski suradnici : Lokalne samouprave, turisticke zajednice, gospodarski subjekti,
neprofitne organizacije, Sveuciliste u Rijeci

Financiranje aktivnosti: Proracun TZ otoka Krka

Planirani rashodi : 216.700,00 kn

Vrijeme aktivnosti : Tijekom cijele godine

Offline komunikacije obuhvaca aktivnosti

3.7.UdruZena oglasavanja u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora
3.8. Op¢a oglasavanja — 2 dodatna priloga u Novom listu

3.9. Brosure i tiskani materijali

3.10. Suveniri i promo materijali

3.7. UdruZena oglaSavanja u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora

oglasavanje (advertising) je model komunikacije u marketingu sa svrhom informiranja ali i pobudivanja
emocija kod potencijalnih gostiju za proizvodima ili uslugama koje se reklamiraju oglasavanjem.

TZ otoka Krka u suradnji sa turistiCkim zajednicama i gospodarstvom ucinit ¢e napore shodno financijskim
moguénostima da se oglasava u domacim 1 stranim ¢asopisima, magazinima , vodi¢ima i ostalim tiskovnim
materijalima.

TZ otoka Krka iskoristiti ~ ¢e moguénosti i prijaviti se za udruzeno oglasavanje koje provodi Hrvatska
turisticka zajednica po Modelu I —a Udruzeno oglasavanje opc¢e ponude destinacije - u suradnji sa KG Media

UdruZzeno oglasavanje op¢e ponude destinacije obuhvaca oglasavanja opée ponude (imidz oglasavanje).
Propisani udjel sudjelovanja :

» HTZ maksimalno do 50%

» Lokalna TZ i Zupanijska TZ minimalno 50%
Aktivnosti iz Media plana trebaju biti uskladene sa StrateSkim marketinskim planom hrvatskog turizma za
razdoblje 2014.-2020
Marketinske aktivnosti u zakupu prihvatljive za udruzeno oglasavanje su:

» Oglasavanje u tiskanim medijima

» Oglasavanje na Tv i radiju

» Online oglasavanja ( i oglasavanje na drustvenim mrezama)

» Vanjsko oglasavanje (plakati, displeji na javnim prostorima i javnom prijevozu)

Media plan obuhvaca slijedeca oglasavanja u suradnji sa promotivnom agencijom KG Media
Google Display Network mreza portala (podruc¢je Juzna Njemacka, Austrija, sjeverna Italija, Slovenija (ozujak,

travanj 2018)
Dnevnik Nika , Oddih, prilog Hrvaska (sijecanj-travanj)
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3.8. Opce oglasavanje u tisku

U suradnji sa redakcijom Novog lista, u dva izdanja prilikom izlaska Oto¢nog Novog lista (lipanj- rujan) na 4
stranice TZ otoka Krka izdati ¢e poseban prilog o oto¢nim aktivnostima (aktivnostima TZ otoka Krka u suradnji
sa lokalnim turistickim zajednicama

3.9. PR aktivnosti (odnosi s javnoséu)

Aktivnost ukljucuje moderne marketinske alate , te brojne kanale komunikacije.

U suradnji sa TZ Kvarnera , TZ otoka Krka sudjeluje u izdanju Kvarner Magazina 2018/19., promidzbenom
mediju  koji govori kroz potpisane ¢lanke o atraktivnostima Kvarnera. Casopis se distribuira urednicima,
novinarima,, opinion makerima i ostalim korisnicima . U 2018. godini TZ otoka Krka nece participirati u izdanju
K. Magazina, a po odluci TZ Kvarnera zbog odustajanja pojedinih ¢lanica. Otok krk biti ¢e zastupljen u opéem
dijelu opisa Kvarnera

3.10. BroSure i tiskani materijali
U 2018. godini predvideno e tiskanje slijede¢ih materijala

1. Image brosura otoka Krka 10.000 kom
2. Katalog kampova 10.000 kom
3. Katalog hotela 10.000 kom
4. Image brosura Krk info 10.000 kom
5. Cjenik otoka Krka 10.000 kom
6. Karta pjesackih (za potrebe TZ otoka Krka 3.000) 20.000 kom
7. Karta biciklistickih staza (za potrebe TZ otoka Krka 20.000 kom
3.000 kom)
8. Karta otoka krka za potrebe sajmova 3.000 kom
9. Katalog outdoora (za TZ otok Krk 5+5.000 kom 30.000 kom

Za potrebe sajmova i prezentacija tiskati ¢e se
- vreéice (dotisak)
- suveniri za potrebe sajmova
- rollup

Brosure i tiskani materijali najve¢im dijelom tiskati ¢e se za potrebe sajmova (dotisak),a od novijih izdanja
istiCemo tiskanje kataloga hotela u suradnji sa gospodarstvom i tiska kataloga outdoora otoka Krka za potrebe
prezentacije na sajmovima

Nositelj aktivnosti: TZ otoka Krka

Vanjski suradnici : Lokalne turisticke zajednice, gospodarski subjekti
Financiranje aktivnosti: Proracun TZ otoka Krka

Planirani rashodi : 536.000,00 kn

Vrijeme aktivnosti : sije¢anj-lipanj

4. DISTRIBUCIJA I PRODAJA VRIJEDNOSTI

Ukljucuje sljedece aktivnosti:

4.1. Sajamske nastupe

4.2. Prezentacije

4.3. Prihvat studijskih grupa i novinara

4.4. Distribucija materijala za sajmove i skladiSte materijala
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4.1. Sajamski nastupi

TZ otoka Krka u skladu sa svojim zadacama i interesima , slijede¢i strateSke dokumente (Strategiju razvoja
turizma Hrvatske , Kvarnera i TZ otoka Krka u 2018. godini nastupiti ¢e na nekoliko sajmova , te sudjelovati u
prihvatu studijskih grupa i novinara koji u svojoj ponudi predstavljaju otok Krk

Turisticki sajmovi i dalje ostaju vazni jer predstavljaju mjesto susreta turisticke ponude i potraznje i jedna su
od kanala distribucije informacija i najizravnijih nacina obra¢anja potencijalnim turistima- potrosacima,
medijima i organizatorima putovanja

TZ otoka Krka u suradnji sa Hrvatskom turistickom zajednicom Turistickom zajednicom Kvarnera , lokalnim
turistickim zajednicama , te gospodarstvom dogovara sajmove

Nacin i organizaciju sajmova definira Hrvatska turisticka zajednica (najam , izgled opremanje Standova), a
posebno definira koli¢inu i vrstu promotivnog materijala s kojim se zajednica moze pojaviti na Standu.

Vrste sajmova TZ otoka Krka dogovara u suradnji sa hotelijerima i voditeljima kampova na podruc¢ju otoka
Krka (dok se turistiCke agencije u pravilu ne ukljuc¢uju u dogovore), te se uglavnom radi o specijaliziranim
sajmovima za kampove i opéima sajmovima.

Za 2018. godinu su dogovoreni slijedeéi sajmovi:

Utrecht (NL) — Vakatiebeurs 7m2 09.-14.01.2018 u sklopu HTZ-a
Turisticki sajam za poslovnu i
Siroku publiku

Stuttgart (D) CMT 10m2 13.-21.01.2018. u sklopu TZ Kvarnera
Turisticki sajam za poslovnu i
Siroku publiku

Essen (D)- Reise und Camping 5 m2 21.-25.02.2018 u sklopu HTZ-a
Kamping sajam

Parma 16m2 Rujan 2018 samostalni nastup

Wels (A) - 6 m2 listopad 2018 samostalni nastup

Op¢i sajmovi

Miinchen (D) fire.e. Sm2 21.-25.02.2018 u sklopu TZ Kvarnera
Turisticki  sajam  za  Siroku
potrosnju

Berlin (D) ITB 12m2 07.-11.03.2018 u sklopu TZ Kvarnera
Turisticki sajam za poslovnu
publiku

Sajmovi su dogovoreni u suradnji sa gospodarstvom otoka Krka (kampovi, hotelijeri, turisticke zajednice), kao i
informatori koji ¢e predstavljati otok Krk na sajmovima za kampove i opce sajmove (djelatnice info punkta ZL
Rijeka)

4.2. Prezentacije
TZ otoka Krka u 2017. godini predvida prezentaciju u Sloveniji (predstavljanje predsezonskih programa na

otoku Krku). Za 2018. godinu planira se obi¢i Maribor . Shodno raspolozivim sredstvima organizirati ¢e se i
susret sa slovenskim novinarima na otoku Krku u suradnji sa direktoricom predstavnistva HTZ-a u Ljubljani
Metkom Bradeti¢ i agencijom Sincro Plus d.o.o0. iz Ljubljane

4.3. Novinari i studijska putovanja

Novinare 1 studijska putovanja TZ otoka Krka provodi u suradnji sa Hrvatskom turistickom zajednicom i
Turistickom zajednicom Kvarnera.

TZ otoka Krka prihvat novinara i grupa provodi na nacin da osigurava obilazak destinacija, znamenitosti, uz
gastronomsku ponudu destinacije i vinske probe, ovisno o interesu novinara i studijskih grupa.

TZ otoka Krka osigurava stru¢no vodenje , prijevoz , i pokriva troSkove rucaka i vecere, dok smjestaj
osigurava u financijskom dijelu HTZ

4.4. Najam skladiSta i troSak distribucije

TZ otoka Krka za potrebe sajmova i recepcijskih potreba promotivnih materijala osigurava skladisni prostor, pa
tako ima skladi$ni prostor u Rugvici (ZG) — za 6 paleta promotivnih materijala i skladi$ni prostor u Krku u
centru grada sa prostorom u najmu

Nositelj aktivnosti: TZ otoka Krka

Vanjski suradnici : Lokalne samouprave, turisticCke zajednice, TZ Kvarnera, HTZ,
gospodarski subjekti

Financiranje aktivnosti: Proracun TZ otoka Krka,

Planirani rashodi : 430.000,00 kn

Vrijeme aktivnosti : sijeCanj-lipanj
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5. INTERNI MARKETING

Sadrzava aktivnosti
5.1. Edukacije i benchmarking

5.1. Edukacija zaposlenih u turistickim zajednicama, javni i privatni sektor

Usmjeren na aktivnosti namijenjene ve¢em razumijevanju i dobivanju podrske subjekata ukljucene u turisticke
aktivnosti.

TZ otoka Krka predlaze permanentnu edukaciju zaposlenih i to u suradnji sa Hrvatskom turistickom
zajednicom (sa besplatnim a edukativnim programima kroz seminare u jesenskom i zimskom periodu)
Edukacija je posebno vazna s obzirom da se ocekuje izmjena zakonske regulative gdje ¢e uloga turistickih
zajednica biti usredotocena na upravljanje destinacijom kaoi u osmisljavanje novih turistickih proizvoda .
Vezano uz uvodenje novog informatickog sustava za pracenje prijave, odjave 1 statistickih podataka odrzati ¢e
se vise edukativnih radionica od strane HTZ-a usmjerene na vjestine efikasnog vodenja projekata i timski rad

Posebne edukativne radionice raditi ¢e se na temu kulturnog turizma i edukaciji vodica koji dolaze na Krk s
grupama turista

Nositelj aktivnosti: TZ otoka Krka

Vanjski suradnici : Savjetodavno-edukacijske tvrtke, HTZ, Drzavni arhiv
Financiranje aktivnosti: Proracun TZ otoka Krka,

Planirani rashodi : 11.000,00 kn

Vrijeme aktivnosti : sije¢anj-lipanj

6. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA

obuhvaca aktivnosti

6.1. Izradu CD-a

6.2. Podrska pripremi izdavastvu
6.3. Casopis Pu/o/nestrica

6.1.1zrada CD-a
TZ otoka Krka ¢e za potrebe prezentacija PPS programa, nastupa i mogucih predstavljanja napraviti odredenu
koli¢inu CD-a za potrebe unapredenja promotivnih aktivnosti i ponudu odredenih vrsta turistickih usluga .

6.2. Podrska pripremi izdavastva

Za potrebe dobre pripreme izdavastvu za sve promotivne materijale potrebno je osigurati i kvalitetnu pripremu
prijevoda na jezi¢nim mutacijama .

Sve zajedniCke programe i pripreme za tisak koje TZ otoka Krka radi u suradnji sa lokalnim turistiCkim
zajednicama (razni promotivni materijali) radit ¢e s profesionalnim i licenciranim prevoditeljima u ime svih
zainteresiranih .

6.3. Casopis Pu/o/nestrica

Casopis Pu/o/nestrica ,tiskati ¢e se u 2018. godini u dva navrata, jedan broj u srpnju srpnja, a drugi do kraja
godine. Pripremu casopisa provodi TZ otoka Krka ,a tisak Casopisa se osigurava iz dijela objavljenih oglasa
gospodarstvenika

Nositelj aktivnosti: TZ otoka Krka

Vanjski suradnici : Marketinske tvrtke, TZ
Financiranje aktivnosti: Proracun TZ otoka Krka,
Planirani rashodi : 53.000,00 kn

Vrijeme aktivnosti : sije¢anj-prosinac
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7. OSTALO (VPN mreza, platforma za IN destination, web hosting)

TZ OTOKA KRKA
Nositelj aktivnosti:

Vanjski suradnici : Turisticke zajednice
Financiranje aktivnosti: Proracun TZ otoka Krka,
Planirani rashodi : 59.000,00 kn

Vrijeme aktivnosti : sijeCanj-prosinac

I1. DIO FINANCIJSKI PLAN PRIHODA I RASHODA TURISTICKE ZAJEDNICE OTOKA KRKA

ZA 2018. GODINU

Plan prihoda sa prenesenim sredstvima planira se u iznosu od 2.287.430,00 kn

Prema Statutu TZ otoka Krka (od 26.02.2013.), ¢lanak 63. definira izvore prihoda za TZ otoka Krka a to su:

prilozi turistickih zajednica

prilozi opcina i Grada Krka

priloga Hrvatske turisticke zajednice
Priloga TZ Kvarnera

priloga PG Zupanije

dragovoljnih priloga

EFEEEEEE

godini (neto iznosi- prihodi turisti¢kih zajednica)

Za 2018. godinu definirani su slijedeci postoci

TURISTICKE ZAJEDNICE UKUPAN IZNOS BP I TC
uplaceno u 2016 godini

TZO Omisalj 2.347.368,00

TZO Malinska-Dubas$nica 1.650.127,62

TZ Grada Krka 2.975.781,12

TZO Punat 1.504.412,50

TZO Baska 2.179.241,10

TZO Vrbnik 195.970,65

TZO Dobrinj 777.237,13
Ukupno: 11.630.138,12

Izvor TZ otoka Krka/TZ destinacija

14

%
20,18
14,19
25,59
12,94
18,74

1,68

6,68

100,00

prilozima gospodarstva za pojedine aktivnosti definirane programom rada
Prilozi turistickih zajednica i lokalnih samouprava rjeSava se potpisanim ugovorima za razdoblje od jedne
godine prema usvojenim programima i aktivnostima TZ otoka Krka

Baza za raspodjelu troSkova pogona i aktivnosti se uzima napla¢ena boravisna pristojba i ¢lanarina u prethodnoj

Usporedba
udjela 16/15
+3,16
-0,03
-0,44
-0,95
-1,43

+0,06

-0,13

Indeks
16/15
125,52
103,88
104,07
98,60
98,35
110,18

103,98

105,87
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Struktura raspodjele prihoda za 2018. godinu je predlozena slijedeca:
Op¢ine na otoku Krku i Grad Krk

1 2 3 4 5
Prihodi JLS Prihodi iz 18/17 Prihodi iz prora¢una 18/17
proracuna za za programe
pogon

Grad Krk 70.628,40 100 57.321,60 104
Opéina Omisalj 55.696,80 122 45.203,20 125
Op¢ina Baska 51.772,40 95 41.977,60 98
Op¢éina Malinska- 39.164,40 100 31.785,60 103
Dubasnica

Op¢ina Punat 35.714,40 95 28.985,60 98
Op¢ina Dobrinj 18.436,80 100 14.963,20 104
Opéina Vrbnik 4.636,80 106 3.763,20 110
Ukupno: 276.000,00 102 224.000,00 105

Turisti¢ke zajednice op¢ina i grada Krka

1 2 3 4 5
Prihodi TZ Prihodi iz TZ 18/17 Prihodi iz TZ za 18/17
za pogon programe

TZ Grada Krka 87.006,00 99,42 115.155,00 104
TZ Op¢ine Omisalj 68.612,00 119,90 90.810,00 125
TZ Op¢ina Baska 63.716,00 93,96 84.330,00 98
TZ Op¢ina Malinska- 48.246,00 99,24 63.855,00 102
Dubasnica

TZ Op¢ina Punat 43.996,00 94,21 58.230,00 98
TZ Op¢ina Dobrinj 22.712,00 99,20 30.060,00 104
TZ Opéina Vrbnik 5.712,00 104,88 7.560,00 109
Ukupno: 340.000,00 102,00 450.000,00 106

Turisti¢ke zajednice op¢ina i grada Krka

Udio %

Rekapitulacija

PRIHODI

Proracun Op¢ina

Proracun TZ

Dogovorene aktivnost s TZ

Ostali prihodi

Ukupno Prihodi

Preneseni Prihodi

Ukupno

RASHODI

RAZLIKA +7.815,00

15

6
Ukupno

127.950,00
100.900,00

93.700,00
70.950,00

64.700,00
33.400,00
8.400,00
500.000,00

6
Ukupno

202.161,00
159.422,00

148.046,00
112.101,00

102.226,00
52.772,00
13.272,00
790.000,00

mJLS

BTZ

1 TZ ostalo
gospodar.

M ostalo

2.302.430,00
500.000,00
790.000,00
302.500,00
599.930,00
2.192.430,00
110.000,00
2.302.430,00
2.294.615,00

7

8

18/17 Udio %

102,00 | 25,59

123,00

20,18
96,00

18,74
102,00 | 14,19
97,00 12,94
102,00 6,68
108,00 1,68

104,00 100,00

18/17 Udio %

102
122

96
102
97
102

108
104

25,59
20,18

18,74
14,19

12,94
6,68
1,68
100,00

Udjel %
21,72
34,31
13,14
26,26

4,57
100,00
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ZAKLJUCNE ODREDBE

Prijedlogom programa rada TZ otoka Krka utvrduju se polazne osnove i ciljevi marketinske politike otocnog
turizma, uskladene sa Strategijom razvoja turizma otoka Krka do 2020 godine. Strategija razvoja turizma otoka
Krka definira smjernice i postavke za kontinuitet u planskom osmisljavanju  bitnih postavki za odrziv i
odgovoran razvoj turizma.

Program rada predstavija prelazno razdoblje u osiguranja financija za njegovo izvrsenje dok se ne postignu
zakonski uvjeti financiranja za potpunu primjenu rada.

Prijedlog prihoda za 2018. godinu ukljucuje sredstva po osnovi boravisne pristojbe i clanarine sustava TZ , iz
proracuna Jedinica lokalnih samouprava , sponzora, te gospodarskih subjekata

.Rashodi su planirani racionalno , vodeci racuna o ucinkovitosti koristenja sredstava i izvrsavanju zadaca koje
su definirane zakonom.

Za izvrSenje Programa rada i Financijskog plana zaduzeno je Turisticko vijece i direktor Turistickog ureda.
Skupstina ovlascuje Turisticko vijece da tijekom godine moze vrsiti izmjene Programa rada i s tim u vezi
prenamjenu i preraspodjelu pojedinih stavki financijskog plana , ali najvise do 20% iznosa.

Turisticka zajednica moze ostvariti i zaduzenja (pozajmice ili kratkorocne kredite , najvise do 15% visine
financijskog plana za tekucu godinu. Pozajmica se moze podignuti zbog odrzavanja likvidnosti a zbog
neravnomjernog priliva sredstava.

Ugovor o pozajmici ili kreditu zakljucuje direktor u dogovoru s predsjednikom TZ-a a po odluci Turistickog
vijeca

Izmjena Programa rada i Financijskog plana biti ¢e izvrSeni u slucaju da dode do vecih odstupanja u pojedinim
programima i zadacama ili u ukupnom programu kao i u financijskom planu za vise od 5% planiranih ukupnih
godisnjih rashoda.

Izvjeséa o realizaciji Programa rada i financijskog plana podnosi se Turistickom vijecu najmanje tri puta
godisnje (1-6, 1-9 mjeseci i zavrsni racun 1-12 mjeseci)

Skupstina se saziva najmanje dva puta godisnje, a po potrebi i cesce

Sjednice Nadzornog odbora sazivaju se najmanje dva puta godisnje a po potrebi i cesce (Izvjesca zal-6
mjeseci, 1-9 mjeseci i 1-12mjeseci )

Mr.sc. Majda Sale,
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