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TURISTICKA ZAJEDNICA OTOKA KRKA

REZULTATI TURISTICKOG PROMETA U 2024. GODINI

TuristiCki promet u 2024. godini pracen je putem E- visitor-a, informati¢kog sustava koje je
uvela Hrvatska turistiCcka zajednica u 2016. godini u cilju povezivanja turistickih zajednica i
objedinjavanja statistiCkih podataka u standardiziranoj formi putem interneta. E-visitor
omogucava prijavu i odjavu turista, te pracenje kretanja turista na podruéju djelovanja
turistic¢kih zajednica.

TuristiCka zajednica otoka Krka koristi podatke iz E- visitora za izvjeStavanje u statistiCke svrhe.

Promatrajuci tijek prometa dinamicki kroz odredena razdoblja, u 2024. g. koristeéi E- visitor
usporedivali smo se sa prethodnom godinom , koja je za otok Krk bila rekordna ali smo se i
dijelom usporedivali sa 2022. godinom.

Razdoblje sijeéanj - lipanj 2024.

Pred sezona do kraja lipnja donijela je nesto slabije rezultate. Ostvareno je 282 tisu¢e dolazaka
i 1.229 miliona nocenja , $to je bilo manje za 1,89 % u dolascima i za 6% manje u noéenjima
u odnosu na rekordnu 2023. godinu. Najbolije je bio popunjen obiteljski smjestaj na
proslogodisnjoj razini u dolascima i za 5% manje u nocenjima, a kampovi su imali manje za
3.31% u dolascima i 7,6% u nocenjima. Hoteli su ostvarili manje za 2% u dolascimaiza 3,8 %
manje u nocenjima.

Emitivna trziSta koja su najviSe bila zastupljena u pred sezoni su Njemacka (32,89%), Austrija
(14,84%), Slovenija (14,58%), Poljska (5,93%), a koje su zajedno drzale 72% ukupnog
prometa u noéenjima iako su Njemacka i Austrija imala manja ostvarenja ( Njemacka -17%
, Austrija -2,6%), dok su Slovenija i Poljska bile u plusu (Slovenija za 6,5% i poljska + 17,7%).

Domaci gosti u predsezoni su ostvarili manje rezultate od 2023. godine i to za 1,6% u
dolascima i 5,8% u nocenjima.

Marina Punat je ostvarila u tom razdoblju 9% viSe u dolascima i 2% u nocenjima u odnosu
na 2023. godinu.

Dolasci i no¢enja u razdoblju sije€anj - lipanj 2024. po mjestima i usporedba noc¢enja sa 2023.

"H"HHMM

BASKA  OMISALJ PUNAT  MALINSKA DOBRINJ  VRBNIK

450.000
400.000
350.000
300.000
250.000
200.000
150.000
100.000
50.000
0

B dolasci M nocenja dolasci 2023. M nocenja 2023.



TURISTICKA ZAJEDNICA OTOKA KRKA

Srpanj 2024.

U srpnju je ostvareno 238 tisu¢a dolazaka, $to je 4,9% manje od 2023. godine i 1,470 milion
nocenja, a Sto je u odnosu na 2023. godinu manje za 2,1%.

Domaci gosti su i po broju dolazaka i no¢enja ostvarili viSe uodnosu na 2023. godinu (+12,4%
u dolascima i 9,3% u nocenjima ), a strani gosti su ostvarili manje dolazaka za 6,03% i 2,6%
manje u noc¢enjima.

Najvise nocenja ostvareno je u gradu Krku, te op¢inama Baski i Omislju (61% u odnosu na
ukupan promet nocenja).

Najvise noc¢enja ostvareno je u obiteljskom smjestaju 822 tisu¢e, u kampovima 397 tisu¢a i u
hotelima 178 tisuCe nocenja, a svi su ostvarili male minuse ( kampovi , obiteljski smjestaj i
hoteli u odnosu na 2023. godinu).

Najzastupljenija trziSta su Njemacka sa 23,34% uceSc¢a, Slovenci 14%,slijede Austrijanci sa
9,6% i Madari sa 9,3%. Domaci gosti imaju u€eSce od 6,7%.

DNEVNA STATISTIKA BROJA GOSTIJU NA OTOKU KRKU U
SRPNJU 2024. | USPOREDBA SA 2023. 1 2022. GODINOM
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Kolovoz 2024.

U kolovozu je ostvareno 249 tisu¢e dolazaka (+6%) i 1.552 milion no¢enja (+1,7%)u odnosu
na 2023. godinu.

Domacdi gosti ostvarili su u kolovozu veci broj dolazaka za €ak 38% a u nocenja su bila vec¢a
za 22%. Ukupno domaci gosti imaju u¢esc¢e 5,95% u ukupnom prometu .

NajviSe nocenja ostvarili su grad Krk, op¢ine BaSka i OmiSalj , a ukupno ucesée je 61% u
ukupnom prometu ( isto kao i u srpnju).

NajviSe nocenja ostvareno je u obiteljskom smjestaju 889 tisu¢a, u kampovima 455 tisu¢a iu
hotelima 195 tisu¢a i svi smjestajni kapaciteti imali su trend rasta.

Nijemci su i dalje vodeci i po broju dolazaka i po broju nocenja i njihovo ucesce je 31,7%,
dolasci su na razini 2023. godini, ali su no¢enja manja za 2% u odnosu na 2023. godinu. Na
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drugom su mjestu Slovenci sa u¢eS¢em od 9,8%, a ostvarili su povecanje i u dolascima i u
nocenjima za 15% odnosno za 9%.

Povecanje u broju dolazaka i no¢enja takoder imaju Madari ( +17%), Poljaci (+13%) Slovaci
(+8) a manja noéenja ostvarili su Talijani (-13%) Cesi za -10%)%, Nizozemci -11%.

Domaci gosti nastavljaju trend rasta i po broju dolazaka (+38%) i po broju noéenja (+22%), a
u odnosu na 2022. godinu u dolascima kao i u no¢enjima vise za 48%., odnosno u nocenja za
27%.

Dolasci i no¢enja u kolovozu 2024.g. u usporedbi sa prethodnim godinama
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Rujan 2024.

U rujnu je ostvareno 108 tisu¢a dolazaka (-16% ) od 2023. te 629 tisu¢a nocenja (-10%).
Najbolje je bio popunjen obiteljski smjestaj (53,20% ucesc¢e), a ostvareno je 41 tisuca dolazaka
(-12%) i 335 tisu¢a nocenja (-+8%). Kampovi su ostvarili 38 tisu¢a dolazaka (-21%) te 171
tisu¢a dolazaka (-32%), u hotelima su ostvarili 26 tisu¢a dolazaka (-16%) i 120 tisu¢a noc¢enja
(-11%).

Najveci broj gostiju boravilo je u gradu Krku koji ima ucesée 27% ukupnih dolazaka na otok
Krk, a u no¢enjima je zastuplien sa 27% , te je dolazaka bilo manje za 14% a u noéenjima
manje za 9,4% u odnosu na 2023.godinu. Slijedi Baska sa u¢e$¢em od 21% u dolascima iu
nocenjima a na treCem mjestu je Opcina OmiSalj sa u¢eS¢em od 21 % u dolascima te u
nocenjima 18%. Ostvarenja i kod Baske i kod Omislja su u minusu za 14%.

Nijemci su i dalje vodedi i po broju dolazaka i po broju noéenja i njihovo u€edce je 42%, ali ih
je ipak manje doslo u odnosu na 2023. godinu i to za 13%. Na drugom su mjestu u rujnu bili
Austrijanci sa 16,4%, a imaju minus od 5% u odnosu na 2023. godinu.

Domacdi gosti su zastupljeni sa 3,8% i imaju pad od 6% u dolascima , a u no¢enjima imaju
porast od 15%.

Naznacimo da je rujan bio izrazito hladan i kiSovit mjesec, koji je naglo ispraznio posebno
kampove i hotele.

Razdoblje sije¢anj- prosinac 2024.

U razdoblju sije€anj- prosinac 2024.g. ukupno je na otoku Krku ostvareno 914.484 dolazaka
i 5.008.972 nocenja, a §to je za 2,16% manje dolazaka i no¢enja u odnosu na 2023. godinu.
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Prema vrsti smjestaja najvise je ostvareno u smjestaju u domacinstvu 51,32% a ostvareno je
419.400 dolazaka ( +,88 % )i 2.570.783 nocenja (-0,43%) slijedi smjestaj u kampovima koji
je zastuplien sa 31,80%, a ostvareno je 296.410 dolazaka i 1.592.779 nocenja, a hoteli su
zastupljeni sa 16,06% i boravilo je 191.903 gostiju a koji su ostvarili 804.270 noc¢enja. Kampovi
kao i hoteli ostvarili su neSto maniji broj dolazaka i nocenja u odnosu na 2023. godinu.

Top trziSta su i dalje Njemacka, zastupliena s gotovo 31,43 %, slijedi Austrija i Slovenija sa
12%. Njemacka ima pad u odnosu na 2023. godinu i u dolascima i u noéenjima za 10%.
Austrija i Slovenija su na razini 2023. godini , odnosno za 1% bolji .Ostale zemlje kao $to su
Madarska i Poljska imaju povec¢anje od 11%.

Domace trzZiste je u porastu za 7% i ostvareno je 72.882 dolazaka i 274.869 nocéenja .
Po organizaciji dolazaka, najvise gostiju je doSlo individualno 77%, a preko agencije 23,00%.

Ostvareni statisticki rezultati u 2024. godini su sa manjim odstupanjima, ali dobri i o€ekivano
shodno globalnom situacijom na turistiCkom trzistu.

Ostvarena noc¢enja 1.1 -31.12.2024. po trziStima u usporedbi sa 2023.9.
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Djelovanje turisticke zajednice otoka Krka

TuristiCka zajednica otoka Krka djeluje od 16.6.1992. godine prema odredbama Zakona, te
je u 2022. godini obiljezila svoj neprekidni tridesetogodisniji rad.

Bila je to prva turistiCka zajednica u Hrvatskoj koja je objedinila sve turistiCke zajednice na
otoku Krku, upravo u cilju stvaranja zajedni¢ke promocije i aktivnosti na razini otoka.

Odredene promjene dozivjela je 1996. godine, a najveée promjene za TZ otoka Krka su
proizaSle zakonom o turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (N.N.152/08),
kada je financiranje otoCne turisticke zajednice prepusteno dogovoru zainteresiranih strana ,
u ovom sluéaju svih lokalnih samouprava i grada Krka sa pripadajuéim turistiCkim zajednicama.

Financiranje TZ otoka Krka definira Statut (Clanak 63. Statuta TZ otoka Krka ) a koji je na
shazi od 26.02.2013. godine.

2015. godine ponovo su potaknuti prijedlozi za izmjenom paketa zakona od strane Ministarstva
turizma, sa primjenom od 01.01.2016.godine,no do izmjena paketa zakona nije doSlo.
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Novi zakoni koji su doneseni (N.N. 52/19) Zakon o turistiCkim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma , zakon o turistiCkoj pristojbi i zakon o turisti¢koj €lanarini u turistickim
zajednicama stupili su nasnagu 01.01.2020. godine i TZ otoka Krka krenula je shodno zakonu
u nove izbore za tijela turisticke zajednice, Skupstinu, TuristiCko vijeCe i predsjednika.

Ono 8to je vazno za istaknuti je to da je TZ otoka Krka nasla uporisSte u zakonu u ¢lanku 71.
te na taj nacin osigurala daljnji opstanak i funkcioniranje.

Novi Statut TZ otoka Krka uz dobivenu suglasnost Ministarstva turizma i sporta objavljen je u
Sluzbenom glasilu PGZ broj 30 /07. rujna 2020. godine, a Skupstina je na izbornoj sjednici
05. listopada 2020. godine potvrdila mandat ¢lanovima Skupstine i TuristiCkom vije¢u za 2020.
godinu.

Program rada TZ otoka Krka predstavlja kontinuitet strateSkog pozicioniranja i jaCanja brenda
otoka Krka na inozemnom trzistu , dok lokalne turistiCke zajednice predstavljaju mikro lokaciju
sa svojim diferenciranim proizvodima Krk —kultura, Baska - outdoor, Punat- nautika, Malinska
- razvoj obiteljskog poduzetnistva, Vrbnik — gastro i eno, Dobrinj- zdravstveni turizam, Omisalj
- zabava.

Kod definiranja godi$njih aktivnosti TZ otoka Krka vodilo se raduna, a posebno se pratilo

» Nacionalni plan razvoja otoka 2021-2027.
» Strategija odrzivog turizma do 2030. godine (Ministarstvo turizma i sporta,
strategija u donasanju)

» ostvarene rezultate i aktivnosti u prethodnim godinama, posebice usporedba sa
2019. godinom kao zadnjom referentnom godinom za usporedbu, prije
pandemije

> stanje na emitivnim trziStima sa prognozama za slijede¢a razdoblja

» aktivnosti ostalih TZ €lanica na otoku Krku (programe rada oto€nih turistickih
zajednica)

» kvalitetu postoje¢ih smjesStajnih jedinica i njihovu daljnju raspolozivost, te
moguénost otvaranja objekata (hotelskih i drugih ) koja su bila zatvorena u 2021.
i 2022. godini

» stanje u gospodarskom okruzenju otoka, ali i drzave kao i globalno okruzenje

TZ otoka Krka u 2024. godini usmijerila je svoje potencijale i aktivhosti na cilieve koja su i
ostvarena :

* Zadrzala je status najposjecenije subregije u PG Zupaniji i otoka na Jadranu

- Razvijala je projekt“ Razvoj outdoora na otoku Krku“, prema uhodanom
projektnom zadatku

%% Poveéan je stupanj koristenja kapaciteta u pred i posezoni (zajednicke
aktivnosti)

=% Nastavila je s aktivnostima na kvalitetnijoj suradnji privatnog i javhog sektora
(udruzeni programi)

=% Poticala je na daljnje unapredenje kvalitete smjestajnih kapaciteta i sadrzaja u
okviru ponude nositelja smjestaja
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AKTIVNOSTI TURISTICKE ZAJEDNICE OTOKA KRKA PO VRSTAMA | PROGRAMIMA

TuristiCka zajednica otoka Krka ima slijedeé¢e zadace , a koje definira Zakon o turistiCkim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma i Statut TZ otoka Krka:

1. Razvoj proizvoda

1.1. Sudjelovanje u planiranju i provedbi klju€nih investicijskih projekata javnog
sektora i klju€nih projekata podizanja konkurentnosti destinacije na otoku Krku

1.2. Koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji
otok Krk

1.3. Razvojne aktivnosti vezane uz povezivanja elemenata ponude u pakete i
proizvode — inkubatori inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda

1.4. Razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za
individualne i grupne goste

1.5. Razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodi$nju ponudu
destinacije otok Krk

1.6. Pracéenjeiapliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave
i drugim subjektima javnog i privatnog sektora, na natjeCaje za razvoj javne
turisticke ponude i infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova
Europske unije i ostalih izvora financiranja

1.7. Upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji otok Krk

1.8. Stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj
razini te po potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateSkih i razvojnih planova turizma na podrucju
destinacije otok Krk

1.10. Upravljanje javnom turistiCkom infrastrukturom na podrucju otoka Krka

1.11. Sudjelovanje u provodenju strateSkih marketinskih projekata koje je definirala
Hrvatska turisticka zajednica

2. Informacije i istrazivanja
2.1. lIzrada i distribucija informativnih materijala

2.2. Stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrZzaja na mreznim stranicama
destinacije otoka Krka i profilima drustvenih mreza

2.3. Osnivanje, koordinacija i upravljanje turistickim informativnim centrima

2.4, Suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja
kvalitete turistiCkog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga,
servisa i komunalnih sluzbi na podrucju destinacije otok Krk

2.5. Planiranje, izrada, postavljanje i odrZzavanje sustava turisticke signalizacije,
samostalno iili u suradnji s jedinom lokalne samouprave
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2.6. Operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava E visitor i ostalim
turistickim informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turistiCke
zajednice i Hrvatske turisticke zajednice kao Sto su : jedinstveni turistiCki
informacijski portal te evidencija posjetitelja i svih oblika turisticke ponude na otoku
Krku

Distribucija

3.1. Koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih
marketinskih aktivnosti

3.2. Priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju
destinacije otok Krk u regionalnu turisti¢ku zajednicu i Hrvatsku turisti¢ku zajednicu

3.3. Priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim
standardima i upucivanje na uskladivanje i odobrenje u regionalnu turistiCku
zajednicu

3.4. Pruzanje podrske u organizaciji studijskin putovanja novinara i predstavnika
organizatora putovanja u suradnji s regionalnom turistiCkom zajednicom te u
suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom

3.5. Obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom

Pored zadacCa iz stavka 1. ovog Clanka, TZ otoka Krka na Cijem se podruéju ostvaruju vise
od 1.000.000 komercijalnih nocenja godisnje mogu izvrSavati i slijedece zadace vezane uz

marketing:

1. Odnosi s javnoscéu

2. Stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznoj stranici i profilima
drustvenih mreza

3. Definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turistiCkih informativnih materijala

4. Uspostavljanje marketinske infrastrukture temeljene na informati¢kim tehnologijama

5. Provodenje aktivhosti strateSkog i operativhog marketinga (brending destinacije,
online i offline aktivnosti, mrezne stranice i profili drustvenih mreza, sajmovi,, studijska
putovanja, prezentacije, partnerstva, sponzorstva i sl.

6. Koordinacija i provedba udruZenog oglasavanja na lokalnoj razini

7. Obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom

Zajednica sudjeluje u provedbi programa i akcijama TuristiCke zajednice Primorsko-goranske
Zupanije kao i lokalnih turisti¢kih zajednica otoka Krka od zajedni¢kog interesa za sve subjekte
u turizmu s podrugja otoka i Zupanije.

TZ otoka Krka je izradila plan i program rada prema utvrdenoj novoj metodologiji i uputama
za izradu godiSnjeg programa rada , a koji je dostavljen od Ministarstva turizma i sporta u
studenom 2020. godine.

Prije toga, TZ otoka Krka je koordinirala sa direktorima Turistickih zajednica i jedinicama
lokalnih samouprava Polazne odrednice plana i programa za 2024. godinu ( rujan 2023.
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godine), gdje su odrednice plana bile polazna toCka za izradu GodiSnjeg programa rada i
financijskog plana.

PLANIRANI PRIHODI

Plan prihoda u 2024. godini bio je planiran iznosu od 385.259,81 €, u rujnu 2024. je izvrdena
izmjena plana, pa su prihodi planirani na iznos od 387.130,33, a sa 31.12.2024. realizirani su
prihodi od 380.266,68€.

Prema Statutu TZ otoka Krka (od 07.09.2020.), ¢lanak 58. definira izvore prihoda za TZ otoka
Krka a to su:

% prilozi turistickih zajednica

+ prilozi opéina i Grada Krka

+* priloga Hrvatske turistiCke zajednice

%+ Priloga TZ Kvarnera

+ priloga PG Zupanije

+ dragovoljnih priloga

% prilozima gospodarstva za pojedine aktivnosti definirane programom rada

Prilozi turistiCkih zajednica i lokalnih samouprava rjeSava se potpisanim ugovorima za
razdoblje od jedne godine prema usvojenim programima i aktivnostima TZ otoka Krka.

Klju¢ financiranja TZ otoka Krka baziran je na prihodima turistiCke pristojbe i &lanarine
naplac¢ene u 2022. godini (neto prihodi TZ).

REALIZACIJA PO ZR 2020. 2021. 2022. Indeks
€ 22/21

TURISTICKA 904.543,27 1.410.019,50 2.036.618,12 144,44

PRISTOJBA

TURISTICKA 97.638,03 142.560,60 144.551,05 101,40

PRISTOJBA NAUTIKA

TURISTICKA 285.576,81 182.139,53 271.695,29 149,16

CLANARINA

UKUPNO 1.287.625,40 1.734.719,60 2.452.864,46 141,39

Izvor: dostavljeni podaci TZ

0Od 2020. godine s novim Zakonom o TZ i Zakonom o T.P u prihode TZ ulaze i prihodi od
turistiCke pristojbe nautike NN 42/20, ¢lanak 10 , 20

Prihodi su u 2020. i 2021.godine prepolovljeni, utjecajem pandemije Covid 19 i smanjenih
obveza plac¢anja turistiCke pristojbe i turistiCke Clanarine u pauSalu za 50%.

TURISTICKE ZAJEDNICE UKUPAN IZNOS TP | % Usporedba Indeks
TC uplaéene u udjela 22/21
2022. godini
TZO Omisalj 420.432,88 17,14 -1,57 129,55
TZO Malinska-Dubasnica 390.296,41 15,91 +2,46 167,33
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TZ Grada Krka 638.114,14 26,02 +0,07 141,73
TZO Punat 319.573,17 13,03 -2,39 119,48
TZO Baska 411.145,11 16,76 +0,47 145,46
TZO Vrbnik 57.521,82 2,34 +0,49 179,49
TZO Dobrinj 215.780,93 8,80 +0,47 149,28
Ukupno: 2.452.864,46 100,00 141,39

Za 2020. godinu Vlada RH donijela je nova pravila u odredivanju visine boraviSne pristojbe
(prema zakonu o turisti¢koj pristojbi (N.N. 52/19 i 71/19) prema kojoj se prijedlog visine
turisticke pristojbe spusta na razinu lokalne turisticke zajednice ,a Zupanijska skupétina
dona8a visinu turistiCke pristojbe pausal i po noc¢enju .1znimno za 2020. godinu donesena je
do kraja rujna 2019. godine, na temelju prijedloga turisti€kog vije¢a turistiCke zajednice, a za
2021. i daljnje godine na temelju prijedloga skupstine TZ, ali u pravilu Zupanijska Skupstina
mora donijeti visinu (najvec¢u i najmanju visinu ) do kraja sije€nja teku¢e godine za slijedec¢u
godinu.

Za 2024. godinu Odluka o visini turisticke pristojbe donijeta je na 14. sjednici Skupstine
Primorsko- goranske zupanije, odrzanoj 24. studenog i 8. prosinca 2022. godine.

Na podrucju otoka Krka pausal je iznosio 55,00 € /krevet, u svim JLS, a po noé¢enju 1,80
€ (1.4.-30.09.), te od 1-1,50 € ostalo razdoblje.

Na kraju 2024. godine, na razini otoka, a prema obradenim podacima u e-visitoru,
ostalo je dugovanje po pitanju turisticke pristojbe uiznosu od 294.353,60 €, od toga u
% najvec¢a dugovanja su na podrué¢ju Malinske -Dubasnica 31%, u gradu Krku 23%, u
Dobrinju 16,7% ,u Baski 9,6% , Vrbniku 8,5%, Omislju 6,2%, te u Puntu 5%.

Na temelju planiranih prihoda za TZ otoka Krka odredeni su iznosi po JLS i TZ.

Struktura raspodjele prihoda za 2024. godinu bila je slijedeéa

JEDINICE LOKALNIH SAMOUPRAVA -€

1 2 3 4 5 6 7 8
Prihodi JLS Prihodi iz 24/23 Prihodi iz 24/23 Ukupno 24/23  Udio %
proracuna za proracuna za
admin. programe
troSkove
Grad Krk 10.099,18 95,55 22.321,00 149,19 32.420,18 126,99 26,02
Opcina Omisalj 6.652,57 87,30 14.703,38 136,31 21.355,95 116,02 17,14
Opcina Baska 6.505,08 98,04 14.377,40 153,08 20.882,48 130,29 16,76
Opcina 6.175,17 112,72 13.648,24 176,00 19.823,41 149,80 15,91
Malinska-
Dubasnica
Opcina Punat 5.057,35 80,52 11.177,67 125,73 16.235,02 107,02 13,03
Opcina Dobrinj 3.415,56 100,67 7.548,99 157,19 10.964,55 133,79 8,80
Opcina Vrbnik 908,23 120,53 2.007,35 188,20 2.915,58 160,19 2,34

10



TURISTICKA ZAJEDNICA OTOKA KRKA

Ukupno: 38.813,14 95,29 85.784,03 148,79 124.597,17 126,64 100,00
Izvor: TZ otoka Krka

TURISTICKE ZAJEDNICE

1 2 3 4 5 6 7 8
Prihodi TZ Prihodi TZ 24/23 Prihodi TZ 24/23  Ukupno2+4  24/23  Udio%
za admin. Za programe
troSkove
TZ Grada Krka 95,55 30.824,24 149,19 44.770,72 126,98 26,02
13.946,48
TZ Opéine 9.186,88 87,30 20.304,67 136,31 29.491,55 116,01 17,14
Omisalj
TZ Opcine Baska 8.983,21 98,04 19.854,51 153,08 28.837,72 130,30 16,76
TZ Opéina 8.527,62 112,72 18.847,57 176,00 27.375,19 149,81
Malinska- 1591
Dubasnica
TZ Opcina 80,52 10.424,80 125,73 22.419,77 107,02 13,03
Punat 6.983,96
TZ opéine 4,716,72 100,67 10.424,80 157,03 15.141,52 133,79 8,80
Dobrinj
TZ Opéine 1.254,22 120,53 2.772,05 188,20 4.026,27 160,18 2,34
Vrbnik
Ukupno: 53.599,09 95,29 118.463,65 148,79 172.062,74 126,64 100,00

lzvor. TZ otoka Krka

Klju¢ financiranja TZ otoka Krka baziran je na prihodima turisticke pristojbe i ¢lanarine
napla¢ene u 2022. godini (neto prihodi TZ).

Ukupni prihodi od jedinica lokalnih samouprava i turisti¢kih zajednica otoka Krka

ADMIN TROSKOVI 24/23 AKTIVNOSTI 24/23 %
JLS 38.813,14 95,29 85.784,03 148,79 42
TZ 53.599,09 95,29 118.463,65 148,79 58
UKUPNO 92.412,23 95,29 204.247,68 148,79 100

Ukupno se udruzuje 296.659,91€ (78% izvrSenja proracuna, od toga 42% udruzuju JLS
i 58% T2Z).

REKAPITULACIJA REALIZIRANIH PRIHODA U 2024. GODINI

Planirano € Real/plan %

JLS 124.597,16 100,00 32,76
TZ 172.062,74 100,00 45,24
Van ugovorne aktivnosti 19.847,84 74,00 5,00
Prihodi TZ Kvarnera IHTZ-a 12.092,97 102,50 3,40
Prihodi od gospodarstva 8.048,40 99,16 2,30
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Ostali prihodi 2.426,59 93,30 0,60
Fond za udruzene TZ 20.000,00 142,00 5,20
Preneseni prihodi 21.191,00 100,00 5,50
UKUPNO PRIHODI 380.266,70 100,00

ProraCun TZ otoka Krka za 2024. godinu je usvojen na 8. sjednici Skupstini 19.12.2023.
godine, a izmjene Programa i plana TZ otoka Krka donesen je na 2. sjednici Skupstine
otoka Krka 16.12.2024. godine , pa se izvrSenje plana i programa usporeduje sa usvojenim
izmjenama plana i programa.

Planirani zadaci prema aktivnostima su slijededi

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE
Obuhvaca aktivnosti :
Izrada strateskih/operativnih/ dokumenata

1.1. StrateSke i kreativne usluge u podrucju oglasdavanja u suradnji sa studiom
Conex

RAZVOJ BRENDA KRK OUTDOOR 2021.-2025.

Polazeciod koncepta odrzivog i uravnotezenog razvoja turizma na otoku Krku, brendiranje
i razvoj outdoora destinacije nova je inicijativa i pozeljna marker atrakcija u ponudi otoka
sa snagom motiva dolaska posebice u pred i posezoni.

Imajudi viziju daljnjeg razvoja ponude i u sinergiji sa gospodarstvom, a vodeci rauna i o
interesima i potrebama gostiju, kao i trendovima u turizmu, a uskladujuci se sa strateSkim
dokumentima, TZ otoka Krka u suradnji sa turistickim zajednicama i jedinicama lokalnih
samouprava krenula u izradu strategije razvoja brenda outdoor ponude, u 2021. godini.

Udruzenim sredstvima svih dionika (JLS i TZ), podrzani od Ministarstva turizma i sporta za
cijeli projekt, sredstvima fonda za udruzene TZ, izradena je strategija koja je predstavljena
u rujnu i listopadu (JLS) 2021. godine.

Postavljeni ciljevi projekta

Cilievi razvoja brenda Krk outdoor definira se za razdoblje 2021. -2025. i derivirani su iz vizije
te predstavljaju skup operativnih i detaljnih zadataka Cije je ostvarenje potrebno poticati i
mjeriti.

Za 2024. godinu predvideni su i ostvarene su aktivnosti :

1.1.1.Novi sustav oznaCavanja pjeSackih i biciklistiCkinh staza (Istrazivanje i strateSko
planiranje)

- Analiza stanja i priprema novog koncepta oznaCavanja

- Imenovanije i sustav kategorizacije staza

- Oblikovanje i graficka priprema sustava za oznacavanje
Ove aktivnosti ¢e pokriti direktno lokalne turistiCke zajednice, a dio su projekta koji se
predstavlja udruzeno

1.1.2. StrateSke i kreativhe usluge u podrudju oglasavanja Krk outdoor ponude / brenda
(Istrazivanje i strateSko planiranje) - 10.000,00 €
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Realizirani troskovi : 9.750,00 €

- Kreativni koncept kampanje
- Oblikovanje graficka priprema svih oglasa /plakata/ animacija
- Odnosi s medijima, PR tekstovi, lobiranja, intervjui i dr.

WEB portal — Krk outdoor (Komunikacija i oglasavanje)

- lzrada/programiranje web portala i punjenje dodatnim sadrzajima i moguci prijevod na
ostale jezike ( njemacki)
- Priprema elemenata za drugu fazu projekta ( online booking)
- Odradene su dvije kampanje prolje¢e 2023. i u jesenskom terminu 2023. godine
1.1.3. Konzultantske usluge za outdoor 14.334,06 €

Realizirani troSkovi 14.334,08 €

Aktivnost koordinacije na projektu Krk outdoor sa Martinom Cotarom, s kojim je skloplien
ugovor za aktivhosti koordinacije lokalnih turistiCkih zajednica i ostalih kljuénih subjekata u
razvoju outdoor ponude otoka Krka u razdoblju 2022/2023/2024. godine.

Martin Cotar se ukljuéuje u upravljanje razvojem potrebnih elemenata outdoor ponude: revizija,
izrada i unapredenje infrastrukture ( biciklistiCko, trkacko-pjeSacke, penjacke, kayaking...)
izradu karata, izrada broSure, izrada web stranica, definiranje sustava signalizacije i njegove
primjene na terenu, izrada foto i video materijala, sustava specijaliziranih smjestajnih objekata
i ostalih radnji za pravilan razvoj destinacije.

Martin Cotar je kao konzultant u &etiri razdoblja izvrs$io slijedeée zadatke:

Pripremu materijala za web outdoora , planove trasiranja staza na terenu u suradnji sa svim
LTZ, azuriranje podataka GPS tragova, rad na kartografskoj podlozi za pripremu nove bike
karte, koordinaciju sa direktorima za staze na terenu, priprema za prijave na EU fondove,
prikupljanje podataka i prijedlozi za nove staze za kandidaturu za EU fondove.

IzvijeS¢a razdoblja su podnesena za 1-3 mjeseca 2024. , za razdoblje 4- 6 mjesec 2024. za
razdoblje 7-9 2024. i 10-12 2024.

EU Fondovi , Interreg SI-HR2021.-2027. ,Glagoljica“ gdje je TZ otoka Krka bila jedan os
partnera u projektu nije proslo na natje€aju pa je u izmjenama i dopunama skinuta obveza iz
proracuna.

Nositelj aktivnosti: TZ OTOKA KRKA

Vanjski suradnici : Studio Conex, Jedinice lokalne samouprave,
turistiCke zajednice, vanjski suradnici za
outdoor Van puta, obrt za poslovno
savjetovanje , TZ Kvarnera

Financiranje aktivnosti: Proracun TZ otoka Krka, Fond za udruzene TZ

Planirani rashodi : 24.335,00 €

Realizirani rashodi do 31.12.2023. 24.084,08 €

Indeks realizacija/plan 98,96

Vrijeme aktivnosti : Tijekom cijele godine

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA
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Obuhvaca aktivnosti :

2.1. Podrska razvoju turistiCkog proizvoda

2.1.1. Podr8ka programu ADVENTURE RACE CROATIA
2.1.2. podrska za 4ISLAND MTB RACE IRONMAN

2.1.3. Serijal izlozbe Prijatelji mora — izloZzbe na otvorenome
2.1.4. Podr8ka programu CRO RACE 2024.

2.1.5. Podrska programu JUMP2 KRK

Naknadno su dogovorene aktivnosti:

- podr§ka DUBOAK na sajmu u Francuskoj
- podrska utrci GRANFONDO

- podrska utrci BBK Mirakul

- podr§ka TEF FEST , filmski festival u Krku

2.1.1.Podrska programu ADVENTURE RACE CROATIA, predvideni troSkovi 1.700,00 €
realizirani troSkovi 1.700,00 €

Odrzalo se od 13.-17. svibnja 2024. godine , pustolovna utrka koja je okupila veliki broj
medunarodnih u€esnika. Odrzava se svake druge godine na otoku Krku.

2.1.2. . 4ISLAND MTB RACE IRONMAN 4 ISLANDS MTB STAGE RACE
- predvideni troskovi 14.329,83 €
- realizirani troSkovi 14.329,83 €

4 Islands MTB utrka je brdsko biciklistiCka utrka s jedinstvenim doZivljajem vozZnje u samo 5
dana na 4 razliCita kvarnerska otoka: Krk, Rab, Cres i LoSinj. Baska je sedam godina bila
domacdin prve etape koja se odrzavala svake godine (izuzev 2020. zbog pandemije Covid19).
Utrka je namijenjena svim brdskim biciklistima, a kako je utrka vrlo atraktivna i svjetski jaka
jer se sudjelovanje na utrci boduje te iu istoj sudjeluju biciklisti iz cijeloga svijeta, medijski je
dobro pokrivena.

Osnovni cilj je promocija brdskog biciklizma kao rekreacije, hobija, sporta, i stila zivota, a
dodatni i vazan cilj je i promocija hrvatskih otoka (Krk, Rab, Cres i LoSinj) kao i biciklistiCkih
destinacija te unapredenje cikloturizma kao alternativhog oblika turizma.

Od 2022. godine se osim Baske, kao podrska u financiranju ukljuuje TZ otoka Krka sa svim
ostalim pripadajuéim turistickim zajednicama.

Ugovor o sufinanciranju je potpisan do 2024.godine.

| u 2024. godini dobili smo i besplatnu startninu za dva teama, a koje smo iskoristiti za
promociju outdoora.

4lsland je uspjesno realiziran i u 2024. godini, odrzao se od 16.-20. travnja 2024. godine.
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2.1.3.Serijal izloZbi na otvorenom na sedam destinacija otoka Krka —tema u 2024.

Tradicionalan dogadanja i manifestacije predvideni troSkovi 2.950,00 €
realizirani troSkovi 2.950,90 €

Na otoku Krku se odrzavaju izuzetno bogati kulturno-zabavni programi i manifestacije koje
su posjetitelji imali prilike vidjeti kroz trideset izlozbenih panoa na otvorenom. Bili su
pozicionirani tijekom ljetnih mjeseci na sedam atraktivnih lokacija otoka te su predstavili
jedinstveno vizualno putovanije , a koje je vidjelo veliki broj gostiju s obzirom da je izlozba bila
na otvorenom.

Uz prikaz svake destinacije na izloZbenom panou posijetitelji su se putem QR coda mogli
povezati s mati¢nom turistickom zajednicom kojoj fotografija pripada te samo razgledavanje
uciniti jo§ zanimljivijim i multimedijalnim.

2.1.4. Podr8ka programu CRO RACE 2024. predvideni troskovi — 2.000,00 €

realizirani troSkovi - 2.000,00 €

U 2024. godini 9. po redu izdanje CRO Race, po drugi puta se odrzalo iu gradu, a obuhvacen
je utrkom i ostali dio otoka Krka , kao 4. kraljevska najduza etapa (191 km) od Krka do Labina.

Cijela biciklisticka utrka trajala je 6 dana i predstavlja pravu razglednicu Hrvatske jer je utrka
pracena kroz 130 zemalja, a biciklistiCkih u€esnika ima iz cijeloga svijeta, 20 timova 120
biciklista, uistinu je jedinstven turistiCki proizvod koji pridonosi turizmu.

U organizacijskom dijelu iza projekta stoji Vladimir Miholjevic¢ i tehnicki direktor Luka MiSovic,
a etapno su za otok Krk bile uklju¢ene sve turistiCke zajednice i Grad Krk.

2.1.5. Podrska atletskom programu JUMP2Krk 2024. planirani troskovi 1.000,00 €
realizirani troskovi 1.000,00 €

Drugi po redu medunarodni miting Jump2Krk u organizaciji Atletskog kluba Krk , pod
pokroviteljstvom Grada Krka i TZG Krka , odrZzan je uspjedno i u 2024. godini , pa je TZ otoka
Krka sudjelovala sa malim prilogom kao podrska programu.

Naknadno su dogovorene i ostale podrSke a koje su dodane u izmijenjeni program rada i
programa

- - podrSka DUBOAK na sajmu u Francuskoj 375,00 €
- - podrska utrci GRANFONDO 200,00 €
- - podr8ka utrci BBK Mirakul 200,00 €
- -podrska TEF FEST, filmski festival u Krku 400,00 €

NOSITELJ AKTIVNOSTI TZ OTOKA KRKA
Vanjski suradnici : TuristiCcke zajednice, HTZ, TZ Kvarnera, , 4lsland MTB

Race , CRO Race , Agencija Livingstone, Hoteli Punat,
AStletski klub Krk , DUBoak, BBK Mirakul i dr.

Financiranje aktivnosti: Proracéun TZ otoka Krka, turisticke zajednice
Planirani rashodi 22.754,83 €

Realizirani rashodi do 23.154,83

31.12.2024.
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Indeks realizacija/plan 101,75
Vrijeme aktivnosti : Kroz godinu

3. KOMUNIKACIJA |1 OGLASAVANJE

Shodno odredbama c¢lanka 32. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (N.N.52/19 i 42/20) lokalne turisti¢ke zajednice koje ostvaruje vise od
milion komercijalnih noéenja godiSnje mogu izvrsavati i slijedecée aktivnosti vezane
uz marketing ( branding destinacije, off i online komunikacije, sajmove, oglasavanja ,
profili drustvenih mreza i dr). Aktivhosti koje se provode su slicne aktivhostima
regionalne turisticke zajednice .

Koristeci tu moguénost TZ otoka Krka uvrstava slijedece aktivnosti :
3.2.0glasavanje destinacijskog brenda , turisticke ponude i proizvoda
3.3. Odnosi s javnoscéu, globalni i domac¢i PR
3.4. Marketinske i poslovne suradnje
3.5. Sajmovi i posebne prezentacije i poslovne radionice
3.6. Suradnja s organizatorima putovanja
3.7. Kreiranje promotivnhog materijala
3.8. Internetske stranice

3.9. kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih podataka

3.2. Oglasavanje destinacijskog brenda, turistiCke ponude i proizvoda obuhvatilo je
slijedeée aktivnosti

3.2.1. ON LINE KOMUNIKACIJE 41.470,00€
realizirani troSkovi 40.262,40 €

Za potrebe marketinga i promocije otoka Krka potrebno je permanentno ulagati u oglasavanja
(programi, aplikacije i ostalih aktivnosti).

Vodilo se raCuna o objavama na drustvenim mrezama s rezultatima statistike.

Jedna je od strategija koja je usmjerena ka podizanju organske posjecenosti stranice za
Internet trazilice kroz povecéanje ranga na rezultatima pretrazivanja za ciljane klju¢ne rijeci.

3.2.1.1.Insula Cultura, oglasavanje FB, ¢eSko trziSte — 3.500,00 €

realizirani troSkovi 3.436,35 €

TZ otoka Krka pokrenula je u 2021. godinu FB grupu na ¢eSkom jeziku za goste s tog emitivhog
trziSta - grupa ,Dovolena na Krku tipy a zajimovosti“ s ciljem pruzanja aktualnih i zanimljivih
turistickih, gastronomskih i kulturnih informacija tijekom boravka gostiju na otoku Krku.

Zadovoljni rezultatima u prethodnim godinama, razvijali smo kampanju i u 2024. godini.
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Grupa Dovolena na Krku — tipy a zajimavosti za ¢eSko trziste , sa <&eSkim jezikom
komunikacije postaje ponovo aktivna u lipnju 2024. itrajala je do kraja kolovoza. Grupa ima
ukupno 728 €lanova s udjelom 60% Zenskih i 30% muskih ¢lanova.

Najvise &lanova je iz Ceske (52%), a slijede iz Slovacke i Hrvatske .
Prema gradovima najviSe ih je iz Praga , Brna Olomouca i Plzena.
Iz Slovacke najviSe iz Bratislave i KoSica.

Clanovi su pozivani u grupu preko stranice Visit Krk Island, aktiviranjem automatskog
pozivanja u grupu.

Izvori za kreiranje objava posluzili su profili turistiCkih zajednica grada Krka i ostalih lokalnih
TZ. Objave su uklju€ivale obavijesti o kulturnim, glazbenim dogadanjima, manifestacijama,
ponudi restorana, plaza i ostalih zanimljivosti.

Najaktivnije ¢lanice grupe su Zene u dobi od 25-54 godine. Mus$karci su svih dobnih skupina
podjednako aktivni u grupi .

Tijekom tromjeseCnog perioda aktivnost je podjednaka bila kroz cijeli tiedan, ipak se najviSe
izdvaja subota.

Pokrenuta FB kampanja imala je slijedece rezultate :

IzvjesStaj o Facebook oglasnoj kampanji za promociju otoka Krka i web stranice krk-outdoor.com
u Ceskoj Republici

Kampanja za promociju otoka Krka i web stranice krk-outdoor.com bila je usmjerena prema korisnicima
u nekoliko klju¢nih regija u Ceskoj Republici, Prag - Plzen - Pardubice - Liberec - Hradec Kralove -
Jihlava. Ova kampanja imala je za cilj privuéi $to veci broj posjetitelja na web stranicu te time povecati
svijest o turisti¢koj ponudi otoka Krka, s posebnim naglaskom na aktivnosti na otvorenom.

Ukupni rezultati kampanije:

Ad + © Results + Reach + Frequency + Impressions « Linkclicks » Clicks (all) « CTR(all)
Krk_¢eska_kolovoz 3167 108.452 1,98 214.761 3167 7402
Link clicks
Results from 1ad @ 3167 108,452 1,98 214.761 3167 7402

Link clicks ~ Accounts Centera..  Per Accounts Cent Total Total Tota Per Impr

Kampanja je dosegnula ukupno 108,452 korisnika, s frekvencijom prikazivanja oglasa od 1,98 puta,
to je rezultiralo s ukupno 214,761 prikazom. Kampanija je ostvarila 3,167 klikova na linkove koji vode
do web stranice krk-outdoor.com, §to je direktan pokazatelj uspjednosti kampanje u ostvarivanju svog
cilja - privlatenja posjetitelja na web stranicu. Ukupan broj svih klikova na oglas bio je 7,402, s
prosje¢nom stopom klikanja (CTR) od 3,45%, $to ukazuje na visoki angaZzman korisnika s oglasom. U
kontekstu kampanije, izraz "ukupan broj svih klikova na oglas" odnosi se na ukupan broj puta kada su
korisnici kliknuli na bilo koji element unutar oglasa. To uklju€uje sve vrste klikova, ne samo one koji su
vodili direktno na web stranicu krk-outdoor.com, ve¢ i klikove na slike, naslove, "Saznajte vise" gumb,
"Like" (svidanja), dijeljenja, komentare ili bilo koje druge interaktivne elemente oglasa.

3.2.1.2. On line oglasavanje KG MEDIA 18.750,00 €
realizirani troSkovi 18.750,00 €

17

-

3,45%

3,45%
essions



TURISTICKA ZAJEDNICA OTOKA KRKA

TZ otoka Krka predvidjela je nastavak suradnje sa KG Media. Kampanja se postavila na
njemackom, austrijskom, talijanskom, slovenskom i hrvatskom trzistu.

Kampanja se provodila od ozujka do lipnja mjeseca, odnosno u periodu kada se planiraju CPC
Network MrezZe portala, gdje je TZ otoka Krka zakupila Premium pozicije na portalima. Svi
oglasi (klik na oglase) su usmjereni na web stranicu otoka www.krk.hr . Pla¢anje je usmjereno
na klik na oglas, generirane impresije koje nisu rezultirale klikom na oglas generirale su
dodatnu , besplatnu vidljivost oglasa.

Vrsta oglasa bili su oglasi sa kombinacijom slike i teksta, native oglasi i custom display banneri
i TIK TOK oglasavanje

Ciljana trzista bila su: juzna Njemacka, Austrija,, sjeverna Italija, Slovenija

Finalno izvjesce :

Platforma: TikTok Ads

Vrsta kampanje: Reach

Cilj kampanje: generiranje dosega i vidljivosti za odabrane video kreative prema
ciljanoj publici na TikTok drustvenoj mreZi

Trajanje: travanj - lipanj 2024.

Geo target: Austrija, juzna Njemacka

Ciljani broj impresija: 3.333.333

Rezultati:

e Impresija: 3,342,406
Doseg: 308.368
Klikova: 4,454
CTR: 0,13%

Paid likes: 1.260
Paid comments: 9
Paid shares: 21

Kampanju ocjenjujemo veoma uspjeSnom $to potvrduje prekoracenje ciljanog broja impresija
unutar predvidenog vremenskog perioda. U korist tvrdnji idu i benchmark podaci koji pokazuju
prema kojima su oglasi ostvarili izvedbu bolju od 25% do 50% konkurentskih oglasa u istoj
industrijskoj grani. Na osnovu prikuplienih podataka o ostvarenim rezultatima, preporu¢amo
nastavak oglasavanja na cjelogodisSnjoj razini na drustvenoj mrezi TikTok i dodavanje ostalih
oblika kampanja kako bi se iskoristile dodatne moguénosti plasmana oglasa prema ciljanoj

skupini.

3.2.1.3.Razvoj drustvenih mreza 5.500,00 €

realizirani troSkovi 5.958,00 €

Uklju€uje vodenje Facebooka, postavljanje newslettera, objave sadrZaja, promocie,
osmisljavanje aktualnih objava radi privla¢enja ciljane publike.
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Ugovor za operativno tehnic¢ku suradnji TZ otoka Krka u 2023. godini nastavilo je sa agencijom
Livingstone (turizam, komunikacije i kultura), koja vodi drustvene mreze,Facebook i Instagram.

Provedeno izvjesce:
IZVJESTAJ ODRZAVANJA ONLINE KOMUNIKACIJA
ZA TZ OTOKA KRKA

(pregled razdoblja: 1. SIJECNJA DO 31. PROSINCA 2024.)

Facebook i Instagram stranica TZ otoka Krka dijele naziv Visit Krk Island, kako bi se pratio ovaj ve¢
ustaljeni trend u Hrvatskoj i svijetu. Kroz svu komunikaciju prezentira se i promovira i popratni hashtag
#VisitKrklisland, dok se jo$ upotrebljavaju i #otokkrk i #krkisland.

Sadrzaj (videozapisi, objave, price i oglasi) Facebook profila Visit Krk Island u 2024. godini bio je
reproduciran ili prikazan preko 1,1 milijuna puta. Doseg iz organske ili plaéene distribucije sadrzaja na
Facebooku, uklju€ujuéi objave, prie i oglase, brojio je preko 1,4 milijuna puta korisnika.

Views @ & Export =

1,1 mil.

40 tis.

20 tis.

0
Jan 1 Apr 10 Jul19 Oct 27

Reach @ & Export

1,4 mil.

80 tis.
60 tis.
40 tis.

20 tis.

Jan1 Apr 10 Jul 19 Oct 27
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Broj lajkova Facebook stranice Visit Krk Island 1. sije€nja 2023. godine 31.454, §to oznaCava porast
od 608 pratitelja.

Followers @

Lifetime

32.062

Age & gender @

20%

15%

10%
- .
0% m— -
65+

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64
Women M men
55,2% 44,8%

U razdoblju od 1.1.2024. do 31.12.2024. na Facebook stranici Visit Krk Island postavljeno je ukupno
155 objava. Sve objave na drustvenim mrezama pisane su dvojeziéno. Objave na stranici bile su
kombinacija promotivno/vizualnih te promotivno/informativnih objava. Svaki komentar i poruka na
stranicama drustvenih mreza pravovremeno (u roku od 24h) je dobio svoj odgovor i/ili reakciju (like).

INSTAGRAM

U razdoblju od 1.1.2024. do321.12.2024. na Instagram stranici Visit Krk Island postavljeno je ukupno
155 objava.

Broj pratitelja Instagram profila 1.1.2024. on bio 4762, $to ozna€ava porast od 1313 pratitelja u
navedenom razdoblju. Obzirom da na Instagram profilu nije provedena niti jedna plaéena kampanja,
radi se o potpuno organskom rastu.

NEWSLETTER:

Kao dio online komunikacije koristio se i Mailchimp racun Visit Krk Island za slanje newslettera. U
razdoblju od 1.1.2024. do 31.12.2024. poslano je 7 newslettera. Baza pretplatnika broji 736 korisnika.
Izgled newslettera je standardiziran kako bi vizualno reflektirao knjigu standarda otoka Krka.

3.2.1.4. OglasSavanje on line /billboard za projekt outdoora -10.000,00 €

realizirani troSkovi 8.612,61 €
OglaSavanje je odradio Studio Conex koji odraduju projekt Outdoora ponude otoka Krka.
Oglasavanije je iSlo u dva dijela, proljetni i jesenski dio, uz odraden press za outdoor.

GOOGLE KAMPANJA KRK OUTDOOR

Prema prihva¢enoj ponudi, ugovornom obvezom sa Studio Conex u projektu brendiranja
outdoora otoka Krka, odradena je i kampanja KRK OUTDOOR .

Kampanja je trajala kroz cijelu 2024. godinu, a bio je i predstavljen u Fondu za udruzene TZ,
koji je djelom i sufinancirao kampaniju.

Cil kampanje je izgradnja i jacanje svjesnosti o brandu te privlaenje korisnika na web
stranicu: https://www.krk-outdoor.hr
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Tip kampanje je bio You tube, Gmmail, Google display, search a oglasi su bili kao video
animacije i stati¢ni banneri.

Rezultati su :
12,1 milion impresija ( prikaza oglasa) i 55.800 interakcija posjetitelja
Primjer oglasa :

Krk Outdoor — Google kampanje
Oglasi:

B video ads

® Krk Bike Video Efficient reach - proljece 2024 »
@ Krk BIKE Video Efficient reach - proljece

Krk Bike - proljece 2024
500 km biciklistickih staza prikladni

P Ad - Visit Krk golden island

lxueo 6.6K views
Ad Status Impressions Cost » Avg. CPV »
@ Enabled Eligible 1,168,943 €456.11 €0.04 v
1 ~»
Video ads 171 i g

Za ljubitelje
aktivhog odmora.

Najbliza destinacija za savrSen
aktivan odmora

Z2hee “

W Krku (prema
isit Krk Island

19.-.21.4.

krkOuUldoor

18.7.-14.7.2024..

NajbliZa outdoor |yca e Naibogatii 5.-2.6.2024.

outdoor ponuda.

deStinaCija' |dealna destinacija za ljubitelje 10.-2.11.2024.
aktivhog odmora koju mozete 8.-1.9.2024.
posjetiti kad god pozelite 2024.
posjetiti Krk Outdoor :Ompetition 5.-
; g =T
P avno prvenstvo u
25.-26.5.2024.
TZO BASKA Ribarski dan 2.-4.8.2024.

Advent , prosinac 2024.
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TZO DOBRINJ Hodit, ¢akulat i dobinjstinu upoznat,
svibanj
TZP VRBNIK Dani vina i Razgon

IZVJESTAJ ONLINE PROMO KAMPANJA PROLJECE

Promocija se vodila sa Facebook i Instagram stranica Visit Krk Island.

TZO Punat: INTERNATIONAL GUITAR COMPETITION (27.3. - 6.4.)

Ad v © Results » Reach « Frequency +» Impressions » Clicks(all) ~
Post: " £ ) Zavréni koncert polaznik... 85 6213 2,55 15.854 161
Post engagements
\ . | Post: "))} = Splitski gitaristidki kvart... 229 12.553 1,85 23.248 448
Post engagements
: Post: "J7 Od 1. do 7. travnja 2024, go... 264 16.008 2,42 38.734 528
= Post engagements
Results from 3 ads @ 578 25.827 3,01 77.836 137
Post engagements Accounts Center accounts  Per Accounts Center account Total Tota

Promocija se vodila kroz tri oglasa koji su za cilj imali upoznati Sto veci broj korisnika sa dogadanjima Punat Guitar
Festivala. Oglase je vidjelo 25,827 individualnih korisnika, kojima su se u prosjeku oni prikazali tri puta te je broj
impresija bio 77,836. Na objavama je izbrojeno 1137 klikova korisnika (reakcije, klikovi na fotografije, event,
Facebook stranicu, linkove).

l e : loYo
Ponedjeljak, 1.4.2024. u 19.30 sati UDRUGA MUZIKA U KORACIMA
MAGD.AI.ENA BANFIC, gitara = e :
aleriiajlos Punat Koncerti i svecana dodjela

: nagrada i diploma
@ SHUTH) SR ETIE0 KYARTET GLAZBENOG KAMPA &

Restoran Marina, Punat MEDUNARODNOG
GITARISTICKOG NATJECANJA
Subota, 6.4.2024. u 19.30 sati

» ZAVRSNI KONCERT POLAZNIKA GLAZBENOG KAMPA u pU NTU
Podrugna $kola Punat 1.04. - 7.04.2024.

*ulaz na sve koncerte je besplatan

NJIVICE OUTDOOR VIKEND (8.4. - 16.4.2024)

Link

Ad » © Results + Reach - Frequency « Impressions » Clicks (all) ~ clicks -

BBER Event: Njivice Outdoor Weekend 2024, 116 33510 2,33 78.191 1213 456

5* Event Responses

Results from 1ad @ 16 33.510 2,33 78.191 1213 456
Event Responses Accounts Center accounts  Per Accounts Center account Total Total Tota
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Promocija se vodila kroz oglas koji je promovirao Njivice Outdoor Weekend Facebook event. Oglas je
vidjelo 33,510 individualnih korisnika, kojima su se u prosjeku oglasi prikazali dva puta te je broj
impresija bio 78,191. Na objavama je izbrojeno 1213 klikova korisnika (reakcije, klikovi na fotografije,
event, Facebook stranicu, linkove), od kojih je 456 klikova bilo direktno na link za informacije ili
prijavu.

Visit Krk island e X
Sponsored (demo) - @

% 2 Njivice Outdoor Weekend okuplja zaljubljenike u outdoor aktivnosti - istraZite netaknutu
prirodu otoka Krka! %,

19.4--21,4.2024,

island Krk; Croatia
SWwWw.Visit-omisalj-njivice’hr

> o 2
® -..3.. Wi

P iriotiv Outdoochy Gl

FRI, APR 19
Njivice Outdoor Weekend 2024.
Njivice Otok Krk

299 people interested - 31 people going

{7 Interested

O 49 1 comment

TZO Dobrinj: HODIT CAKUKLAT | DOBRINJSTINU UPOZNAT (16.4. - 25.5.)

Link

+ © Results = Reach ~ Frequency = Impressions ~  Clickstall) ~ | Syope

Event: Dobrinj Outdoor: Setnja iz Krasa 14 6603 2,38 15.717 179 55
Event Responses

Event: Dobrinj Outdoor: Setnja iz CiZi... 25 7154 2,52 18.031 361 82
Event Responses

Event Responses

Ad
ﬁ Event: Dobrinj Outdoor: Setnja iz Dob... 50 8691 2,84 24695 480 101

Event: Dobrinj Outdoor: Setnja po Dol... 36 5705 3,42 19.498 330 95

Event Responses
Results from 4 ads @ 125 17137 4,65 77.941 1350 333
Event Responses Accounts Center accounts  Per Accounts Center account Total Total Total

Promocija se vodila kroz Cetri oglasa koji su za cilj imali odvesti korisnike na pojedinacne Facebook
evente Dobrinj Outdoor, u kojem su se nalazile sve informacije o pojedinacnim vodenim Setnjama.
Oglase je vidjelo 17,137 individualnih korisnika, kojima su se u prosjeku oni prikazali Cetiri do pet puta
te je broj impresija bio 77,941. Na objavama je izbrojeno 1350 klikova korisnika (reakcije, klikovi na
fotografije, event, Facebook stranicu, linkove), od kojih je 333 klikova bilo direktno na link za
informacije ili prijavu.
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@ Visit Krk island - X
Sponsored (demo) - Q

Vodena pjesacka tura "Hodit, ¢akulati i Dobrinjstinu upoznat" odvest ¢e nas uz ostatke
mlina, dvije lovacke ceke, Velu gromacu, te razruSeno selo Dolova!

—‘,F—'M;_.wnm:mmmﬂ

krkoutdoor ‘@ KVARNER Tesrie

Fudl of life
WED, MAY 1
Dobrinj Outdoor: Setnja po Dolovima
Visit Dobrinj ¥ Interested

82 people interested - 12 people going

TZO0 Malinska-Dubasnica: WALK & TASTE (18.5. - 31.5.)

Quality

Ad » O Results » Reach = Frequency » Impressions ~ Clicks (all) = ranking -
Ad relevance..
i"‘g Walk and Taste web 2024 187.666 187.666 1,26 237125 206  Above average
= ] Reach
Results from 1ad @ 187.666 187.666 1,26 237125 206
Reach Accounts Center accounts Per Accounts Center account Total Total

Promocija se vodila kroz carousel oglas koji je vodio na landing page na kojem su se nalazile dodatne
informacije o manifestaciji te je za cilj imao dosegnuti Sto veci broj korisnika. Oglas je vidjelo je
187,666 individualnih korisnika, kojima su se u prosjeku oglasi prikazali jednom do dva puta te je broj
impresija bio 237,125. Na oglasu je izbrojeno 206 klikova korisnika (reakcije, klikovi na fotografije,
event, Facebook stranicu, linkove).
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Otkrijte ¢ari dubasljanske gastronomije na Malinska Walk & Taste dogadaju! Do 1. lipnja
2024., istrazite bogatu tradiciju otoka Krka i Kvarnera uz degustacije lokalnih specijaliteta i vina
< . Pridruzite se nasim vodenim turama, uzZivajte u vrhunskim gastro kreacijama i zabavnom
programu svake subote J)). Rezervirajte svoje mjesto danas i doZivite nezaboravne okuse
Malinske! JJ

F A Malinska

DEGUSTACIJSKE

SETNJE s —t
18.5.| 25.5.| 1.6. KVARNER WINES ,
INFO & REZERVACUJE: M-, , -,
DUBoak Degustacije i
Obala 21b, Malinska | W ——
duboak@malinska.hr < ‘ promotlvne _

+385 916214304

-
Otkrijte cari Kus$ajte vrhunska Uziv
Dubasljanske... Learn more kvarnerska vina! Learn more lokal
Dozivite bogatu gastron... Prepustite se ¢arima Kv...

See insights and ads

TZO
Punat: ENDURO (5.5. - 13.5.)

Quality
Ad Results Reach Freq y Impressi Clicks (all) ranking

Ad relevance.
3 'n,L,; Post: "% Pripremite se za avanturu pun.. 680 39.765 2,32 92.224 1317  Above average
> Post engagements
Results from 1ad @ 680 39.765 2,32 92.224 1317

Post engagements  Accounts Center acc. Per Accounts Center Total Total

Promocija se vodila kroz oglas koji je vodio na Facebook Event na kojem su se nalazile informacije o
manifestaciji. Oglas je vidjelo je 39,765 individualnih korisnika, kojima su se u prosjeku oglasi prikazali
dva puta te je broj impresija bio 92,224. Na oglasu je izbrojeno 1317 klikova korisnika (reakcije, klikovi
na fotografije, event, Facebook stranicu, linkove).

IZVJESTAJ ONLINE PROMO KAMPANJA LJETO

Promocija se vodila sa Facebook i Instagram stranica Visit Krk Island.

TZO Omisalj: FESTIVAL SLADOLEDA (26.6. - 10.7.2024.)

Ad + O Results - Reach - Frequency - i +  Clicks (al) +  Link clicks -

= Festival sladoleda 2024 - Visit Krk Island 173.337 173.337 146 252718 1095 442

& Reach
Results from 1ad @ 173.337 173.337 1,46 252718 1095 442
Reach  Accounts Center accou. Per Accounts Center ac. Total Total Total
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Promocija se vodila kroz carousel oglas koiji je za cilj imao upoznati $to veéi broj korisnika dogadanjima
Festivala sladoleda. Oglas je vidjelo 173,337 individualnih korisnika, kojima se u prosjeku prikazao
jedan do dva puta te je broj impresija bio 252,718. Na objavama je izbrojeno 1095 klikova korisnika
(reakcije, klikovi na fotografije, event, Facebook stranicu, linkove) te 442 izravnih klikova na web
stranicu.

Visit Krk island shared an event. e
June 26 - A

» Njivice ¢e od 08. do 14. srpnja ugostiti najsladi dogadaj ljeta — Festival sladoleda!

Osim neodoljivih slastica, festival ¢e biti ispunjen odlicnom glazbom i zabavom za cijelu obitelj!

NENO BELAN
& FIUMENS

MINEA

GRUPA VENUS
L'AMOUR BAND
INFINITY BAND

GROOVERSI N
DJ S
| £
B ooy ‘
<, 5lce Cream Cornera! @ Zabava za Sve! @
Sladoled ¢e se posluzivati na pet ice cream ... Uzivajte u festivalskoj scenografiji, photo co...
TZO Baska: RIBARSKI DAN (28.7. - 2.8.2024)
Ad « © Results = Reach = Frequency » Impressions » Clicks (al) » Linkclicks -
#2: Ribarski dani web 182.562 182.562 1M 203.433 639 343
:Eé Wil View charts  #* Edit (W Duplicate # Pin Reach
Results from 1ad @ 182.562 182,562 11 203433 639 343

Reach | Accounts Center accou Per Accounts Center ac Total Total Total

Promocija se vodila kroz carousel oglas koiji je za cilj imao upoznati $to veéi broj korisnika dogadanjima
Festivala sladoleda. Oglas je vidjelo 182,556 individualnih korisnika, kojima se u prosjeku prikazao
jednom te je broj impresija bio 203,433. Na objavama je izbrojeno 639 klikova korisnika (reakcije,
klikovi na fotografije, event, Facebook stranicu, linkove) te 343 izravnih klikova na web stranicu.
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Visit Krk island
July 28- @

2 & Pridruzite nam se na Ribarskim danima u Baski od 2. do 4. kolovoza! UZivajte u
uzbudljivim natjecanjima, koncertima i bogatom kulturnom programu za sve uzraste. Ne
propustite ovu nezaboravnu ljetnu manifestaciju! Kliknite za visSe informacija!

pvisitBaska [j visitbaska (©) visitbaska

FISHERMAN'S
2028 DAYS

Trio Marinero
2.8. Gustafi

3 8 GrupaVenu's
**~+ Dalmatino

4.8. Klapa

Tramuntana

= dnfo & Prijavey . Natjecanje u
(11 1#38510)98489.2 potezanjfx konopa
TUG-OF-WAR COMPETITION

Mala riva / Baska Harbour

ezt krxdy W I N * ez wxty, ®

%~ Dobrodosli na .~ Pridruzite se
Ribarske Dane! Learn more potezanju konopa! Learn more
UZivajte u proslavi pom... Sastavite tim i sudjelujt...

TZO Vrbnik: DANI VINA (13.8. - 24.8.2024.)

Ad v O Results = Reach = Frequency = Impressions = Clicks (all) = Linkclicks
B85 Dani vina evnt 2024 395 49793 2,02 100,682 2640
M Event Responses
i * Dani vina Vrbnik 2024: vinska radionica 11 1054 1,37 1448 66
ﬂh & Event Responses
¢ Dani vina Vrbnik: Wine & Walk 124 10.145 195 19.757 817
- ; Event Responses
Results from 3 ads @ 530 52.286 2,33 121.887 3523
Excludes deleted items Event Responses | Accounts Center accou..  Per Accounts Center ac... Total Total

829
Total

Promocija se vodila kroz tri oglasa koji su za cilj imali odvesti korisnike na pojedinacne Facebook
evente Dana vina Vrbnik, u kojima su se nalazile sve informacije o pojedinacnim dogadanjima. Oglase
je vidjelo ukupno 52,286 individualnih korisnika, kojima su se u prosjeku oni prikazali dva puta te je
broj impresija bio 121,887. Na Facebook evente je putem oglasa odgovorilo 530 korisnika. Na
objavama je izbrojeno 3523 klikova korisnika (reakcije, klikovi na fotografije, event, Facebook stranicu,

linkove), od kojih je 829 klikova bilo direktno na link za informacije.
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Visit Krk island

August 13 at 07:51- Q
< Pridruzite nam se na Danima vina Vrbnik 2024 i uZivajte u koncertima Mladena Grdovica,
Infinity Banda i Vatre! 2 Uz izvrsna vina, vinske radionice i Wine&Walk, vikend ¢e biti

nezaboravan. ¥3' 23. - 24. kolovoza % Vrbnik, otok Krk. Rezervirajte svoje mjesto za ovaj
vrhunski dogadaj! @&

FRI, AUG 23

Dani vina Vrbnik
Vrbnik

lvana and Dora

See insights

@ Denis Redi¢ and 197 others

Visit Krk island
August 21at 01:31- Q

< Dani vina Vrbnik: Wine & Walk &

¥ Interested

Boost a post

12 comments

Pripremite se za nezaboravno iskustvo u Vrbniku! UZivajte u jedinstvenoj $etnji kroz prekrasan
krajolik, uz vrhunska vina i lokalne delicije. Otkrijte ¢ari vrbnickih vinarija kroz vodene
degustacije i osjetite spoj prirode, kulture i okusa. PridruZite nam se 24. kolovoza i doZivite

Vrbnik kao nikada prije!

SAT, AUG 24

Dani vina Vrbnik: Wine & Walk
Trg Skujica, Vrbnik,

Ivana was interested

See insights

00 84

Otkrijte Vrbnik
Setnju i tradic

L

Vrbnik
Wine & Walk

START

VRIJE
LOKACI.

28

7Y Interested

Boost a post

7 comments
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Visit Krk island

August 21at 01:38 - @
* Vinska radionica: Zlahtina - kraljica Kvarnera g
Pridruzite nam se 23. kolovoza u Vinotelu Gospoja i otkrijte sva lica Zlahtine! Nasa vinska
radionica pod vodstvom vrhunskih sommelierki Ines Mati¢ Mateskovic i Lucije Matijevi¢ pruzit

¢ée vam jedinstvenu priliku da kusate pjenusavu, mirnu, odlezalu i slatku Zlahtinu. Rezervirajte
svoje mjesto i uronite u svijet vinske kraljice Kvarnera! *

i

Zlahtina -
sva lica vinske kraljice
Kvarnera

VINSKA RADIONICA

23.08.2024
POCETAK
eme: 17:00 h ]
acije: Vinotel Gosp
FRI, AUG 23
Dani vina Vrbnik: vinska radionica
77 Interested

Hotel-Vinotel Gospoja
Ivana was interested

TZ Grada Krka: DANI SMOKAVA (23.8. - 30.8.2024.)

Promocija se vodila kroz oglas koji je za cilj imao odvesti korisnike na Facebook event Dana smokava,
u kojem su se nalazile sve informacije o pojedinaénim dogadanjima. Oglase je vidjelo ukupno 62,875
individualnih korisnika, kojima su se u prosjeku oni prikazali dva puta te je broj impresija bio 139,554.
Na Facebook evente je putem oglasa odgovorilo 439 korisnika. Na objavama je izbrojeno 3304 klikova

korisnika (reakcije, klikovi na fotografije, event, Facebook stranicu, linkove), od kojih je 814 klikova bilo
direktno nalink za informacije.

Ad v © Results » Reach » Frequency v Impressions + Clicks (all) » Linkclicks -

.‘ Dani smokava 2024 event 439 62.875 2,22 139.554 3304 814

i\ Event Responses
Results from 1ad @ 439 B2.875 2,22 139.554 3304 814
Event Responses = Accounts Center a Per Accounts Cent Total Total Total
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Visit Krk island
August 21 at 05:19 - Q

“/" Dani smokava u Krku — ne propustite vrhunsku manifestaciju posvecenu kraljici Mediterana!
I Od 23. kolovoza do 1. rujna uzivajte u glazbenim nastupima, kreativnim radionicama i
autentiénim delicijama. Pridruzite nam se i doZivite Krk na jedinstven nacin!

A
B ®

Dani

A'A smokava
AVAVA Fig Days |,
V. .VAV Rrk since 2007 7

HAPPENING NOW

Dani smokava / Fig Days 2024
Visit Krk City

466 people interested

§J Boost this post to reach up to 3109 more people if you spend 10 USD Boost event

OO Denis Redi¢ and 319 others 15 comments

77 Interested

IZVJESTAJ ONLINE PROMO KAMPANJA — jesen, zima

Promocija se vodila sa Facebook i Instagram stranica Visit Krk Island.

TZO Malinska Dubasnica: OLIVE TOUCH (27.9. - 16.10.2024.)

Ad « © Results + Reach . F . Imp »  Views « Clicks@al)  » "€ . Post .
acsus - Olive Touch event 2024 378 188761 2,35 243672 443990 a174 191 1163

LI I Event Responses
Results from 1ad @ 378 188.761 2,35 243672 443990 a17a 191 163
Event Responses  Accounts Center a. Per Accounts Cent. Total Total Total Total Tota

Promocija se vodila kroz oglas koji je za cilj imao odvesti korisnike na Facebook event Olive Touch
programa, u kojem su se nalazile sve informacije o pojedinacnim dogadanjima. Oglase je vidjelo
ukupno 188,761 individualnih korisnika, kojima su se u prosjeku oni prikazali dva puta te je broj
impresija bio 443,990. Na Facebook evente je putem oglasa odgovorilo 378 korisnika. Na objavama
je izbrojeno 4174 klikova korisnika (reakcije, klikovi na fotografije, event, Facebook stranicu, linkove).
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Visit Krk island ses
September 27, 2024 - &
=27 Pridruzite se Olive Touch izletima na Zlatnom otoku! =&
Svake subote u listopadu, kre¢emo iz Malinske na nezaboravno putovanje kroz maslinike,
tradicionalne mlinove i povijesne price o otoku Krku. =
Besplatna voznja turisti€kim vlakom, berba maslina, posjet DUBoak centru i degustacija lokalnih
specijaliteta — sve to vas ¢eka!
Rezervirajte svoje mjesto i dozZivite autenti€énu mediteransku avanturu! &

\
MALINSKA —

12.10. - 2.11.2024.

SVAKE SUBOTE
Uz pratnju licenciranog turistickog vodica o L I V E
EVERY SATURDAY TO U ( : H

Accompanied by a licensed tourist guide

n5=—= o= ,@ KVARNTR e “
. A ‘ |

Sat, Nov 2, 2024

Olive Touch 2024
Visit Malinska - Krk island i Eteranted
Denis was interested

See insights Boost a post

O 24s 5 comments

TZO Baska: ADVENT U BASKI (25.11. - 11.12.2024)

Page Post
A « © Resul « Reach * Fi - i » Vi - li 1) - - -
d esults eac requency mpressions ows Clicks (al) engagement engagements
Advent u Baski event 252 96.470 2,37 228.314 228.366 1630 645 640
WMl View charts  #* Edit &) Compare e« Event Responses
Results from 1ad @ 252 96.470. 2,37 228.314 228.366 1630 645 640
Event Responses  Accounts Centera..  Per Accounts Cent Total Total Total Total Total

Promocija se vodila kroz oglas koji je za cilj imao odvesti korisnike na Facebook event Adventa u Baski,
u kojem su se nalazile sve informacije o pojedinacnim dogadanjima. Oglase je vidjelo ukupno 96,470
individualnih korisnika, kojima su se u prosjeku oni prikazali dva puta te je broj impresija bio 228,314.
Na Facebook event je putem oglasa odgovorilo 252 korisnika. Na oglasu je izbrojeno 1630 klikova
korisnika (reakcije, klikovi na fotografije, event, Facebook stranicu, linkove).
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Visit Krk island o
December 4, 2024 at 08:53 - Q&

r'y Dozivite €aroliju Adventa u Baski! Od 1. prosinca oekuje vas bogat program za sve
generacije. UZivajte u glazbi, radionicama, predstavama i blagdanskoj atmosferi uz adventsku
kucicu na Paladi. Vidimo se! 22

Tue, Dec 31, 2024
Advent u Baski 2024

Visit Baska

Maijda, Ivana and 3 friends were interested

17 Interested

See insights Boost a post

OO 153 6 comments

TZG Krk: ADVENT U KRKU (3.12. - 22.12.2024.)

Ad *» O Results « Reach » Frequency v Impressions ~ Views = Clicks (all) - Page - Post -
gag its
Advent u Krku carousel (Krk Island) 2475 57682 3an 179.248 174.583 3885 14.743 14.733
Al # (M Duplicate B s ink clicks
Results from 1ad @ 2475 R7.682 n 179.248 174.583 3895 14.743 14.733
Link clicks = Accounts Center a Per Accounts Cent Tots Total Total Total Total

Promocija se vodila kroz carousel oglas koji je za cilj imao upoznati korisnike s dogadanjima, odnosno
glazbenim nastupima Adventa u Krku. Oglas je vidjelo 57,682 individualnih korisnika, kojima se u
prosjeku prikazao tri puta te je broj impresija bio 179,248. Na objavama je izbrojeno 3895 klikova
korisnika (reakcije, klikovi na fotografije, event, Facebook stranicu, linkove).
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Visit Krk island
December 10, 2024 at 11:48 - &

. Advent u Krku — prava blagdanska bajka za cijelu obitelj! Od najsladih fritula do nezaboravnih
koncerata, ove godine ocekuje vas bogat program pun radosti, tradicije i zabave. 3/

s Dodite i doZivite Caroliju Adventa!

 ppveri=

12355,

07

p 19:00

# Adventu Krku Damir KedZo: Glas > Mia

2024: Blagdanska... Learn more otoka, zvuk emocije Learn more koji os\

Ove zime Krk postaje g... Ne propustite nastup D... UZivajte
t{;:] Boost this post to reach up to 3347 more people if you spend 14 USD. Boost post
OO 96 6 comments

TZO Dobrinj: Ispracaj stare godine - Klimno (11.12. - 30.12.2024.)

Ad » O Results « Reach « Frequency « Impressions « Views ~ Clicks (al) - Page - Post -

! Ispracaj stare godine u Klimnu 20... 100974 100874 138 139.256 142,538 258 105 104
(@ ., mOwlcate | Reach

Results from 1ad @ 100.974 100.974 1,38 139.256 142538 258 105 104

Reach Accounts Center a Per Accounts Cent Total Total Total Total Total

Promocija se vodila kroz oglas koji je za cilj imao upoznati $to veéi broj korisnika s dogadanjem. Oglase
je vidjelo ukupno 100,974 individualnih korisnika, kojima su se u prosjeku oni prikazali jedan do dva
puta te je broj impresija bio 139,256. Na oglasu je izbrojeno 258 klikova korisnika (reakcije, klikovi na
fotografije, event, Facebook stranicu, linkove).
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Visit Krk island
December 16, 2024 at 12:48 - QO

Zajedno plivamo u Novu godinu!
Deseti put zaredom, Klimno postaje centar zimskog veselja — kupanje, zabava i druZenje koje cete
pamtiti cijele godine! &
»J) UzZivajte u vrhunskoj glazbi Klape Kampanel i Dellboysa te bogatoj gastro ponudi.

{5 Startamo 31. prosinca u 11:00 — vidimo se na ispracaju Stare godine!

Ispracaj Klapa
stare godine Kampanel |

Klimno Dellboys
31.12. 2024. | 11:00

MJESNI ODBOR

DOBRIN] KLIMNO éﬂé
See insights

D 25 1 comment 1 share

Dodatne informacije:

Za sve provedene kampanje izradeno je pet varijacija glavnog teksta oglasa. Za carousel
kampanje izradeni su individualni naslovi i opisi svake kartice carousela. Svaka kampanja
zahtijevala je prilagodbu sadrZaja kako bi se osigurao maksimalan ucinak i relevantnost za
ciljanu publiku. Posebna paznja posvecena je optimizaciji tekstova kako bi se postigla visoka
angaziranost i postigli Zeljeni ciljevi.

3.2.1.6. Oglasavanje stranice www.krk.hr, su dodatno dogovoreni oglasi, a koji su evidentirani
kao tro8kovi u izmjenama plana i programa:

Planirani troSkovi 720,00 €
Realizirani troSkovi 640,00 €

IzvjeScéa su sljedeca :

IzvjeSée o Facebook kampanji za promociju web stranice www.krk.hr

U proljethom periodu, kampanja za promociju web stranice www.krk.hr, s ciljem poticanja potencijalnih
putnika da razmotre otok Krk kao svoju destinaciju za odmor, postigla je znacajne rezultate. Kampanja
je dosegla ukupno 43.012 individualnih korisnika, s frekvencijom prikaza od 2,22 puta po korisniku, sto
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je rezultiralo s ukupno 95.515 impresija. Ove impresije su rezultirale s 3.024 ukupna klika, od ¢ega je
1.151 bio klik na poveznicu koja vodi direktno na web stranicu krk.hr. Kampanja je bila usmjerena na
ciljnu skupinu iz Primorsko-goranske Zupanije i Zagreba, $to su klju€na trzidta za predsezonski turizam
na Krku zbog njihove blizine i prometne povezanosti s otokom.

Procjena uspjesnosti kampanje

Rezultati kampanje ukazuju na relativno visoku razinu angazmana, s obzirom na broj klikova na
poveznicu. Doseg od 43.012 ljudi ukazuje na dobru vidljivost medu ciljanom publikom, dok frekvencija
od 2,22 sugerira da su neki korisnici viSe puta vidjeli oglas, Sto je vrlo korisno za povecanje
prepoznatljivosti — preveliki broj bi mogao dovesti do zasic¢enja.

Ad v © Results » Reach » Frequency » Impressions » Clicks (all) » Linkclicks v
Krk Island web 151 43.012 2,22 95.5156 3024 151
S Link clicks
Results from 1 ad @ 151 43.012 2,22 95.515 3024 1151
Link clicks  Accounts Center a... Per Accounts Cent.. Total Total Total
Visit Krk island
Published by Ana Dujmovic

May 27 -@
“= Otkrijte liepotu otoka Krka koja oduzima dah! Sa svojim kristalno &istim morem, prekrasnim
plaZzama i Sarmantnim mjestima, otok Krk je ultimativno odrediste za va$ sliedeci odmor. &

i
KRK.HR

Otkrijte raj na otoku Krku! + Learn more
Turisticka zajednica otoka Krka Otkrijte na$ Zlatni otok Krk, upoznaijte

Q0 177 12 comments 12 shares

Nositelj aktivnosti: TZ OTOKA KRKA

Vanjski suradnici : Insula Cultura, KG Media, Livingstone,TZ, TZ Kvarnera,
TZ, Studio Conex, HTZ , lokalne TZ

Financiranje aktivnosti: Proracun TZ otoka Krka,

Planirani rashodi : 41.470,00 €

Realizirani rashodi do 40.262,40 €

31.12.2024.

Indeks realizacija/plan 97,00

Vrijeme aktivnosti: Cijele godine
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3.2.2.0FFLINE KOMUNIKACIJE 10.700,00 €
Realizirani troSkovi 11.231,28 €

TZ otoka Krka u suradnji sa turistickim zajednicama i gospodarstvom oglasila se u domacim i
stranim Casopisima, magazinima , vodi¢ima i ostalim tiskovnim materijalima.

3.2.2.3. OglaSavanje u tipTravel Magazinu, digitalni interaktivni on line magazin
Predvideni troSkovi  2.000,00 €
Realizirani troSkovi 2.000,00 €

Tip Travel magazin je on line magazin o turizmu i putovanjima, a koji je izaSao krajem svibnja
2024. godine u tri izdanja, hrvatskom, engleskom i njemackom. Magazin ¢e biti promoviran
godinu dana od izlaska, a kasnije nadopunjavan novim turistickim pricama .

Pracen je u vise od 140 zemalja svijeta putem vodece svjetske platforme za digitalna izdanja,
Issuu.com, IssuuiOS, Issuu Android aplikacije, te putem kanal medija, agencija, udruga u
turizmu, a partnera Tip Travela

Ove je godine u 31. Izdanju Tip Travel on line magazine , a u sklopu predstavljanja Kvarnera, TZ
otoka Krka predstavila eno - gastronomiju otoka Krka.

On line izdanje je uz hrvatski i na engleskom i njemackom jeziku , a promovira se i kroz Newsletter i
Facebook magazine kao dodane vrijednosti .

Radi se o kvalitetnoji atraktivnojon line promociji destinacija, turisticke ponude, proizvoda i brendova,
a dostupan je brojnim Citateteljima bez naknade .

Magazine je pozicioniran na Issuu.com , vodecu svjetsku platformu za digitalna izdanja s viSe od 45
mil publikacija i viSe od 100 mil korisnika, a preko FB na kojemu se promoviraju teme iz magazine ,
ima viSe od 64 tisuce fanova.

Top trziSta po Citanosti su SAD, Njemacka, Slovenija, Hrvatska, BIH, Velika Britanija, Austrija, Poljska
, Ceska, ltalija, Madarska, Francuska, Slovacka, Nizozemska, Svedska

ViSe na:

HR izdanje: https://issuu.com/tiptm/docs/tiptravelmagazine031hr/1?fr=sNTk3NjcONjY1OTI

EN izdanje: https://issuu.com/tiptm/docsl/tiptravelmagazine031en/1?fr=sNDQ1OTcONjY10TY

DE izdanje: https://issuu.com/tiptm/docsl/tiptravelmagazine031de/1?fr=sYWFkMjcONjY1OTk

3.2.2.4.0pc¢e oglaSavanje - 3.600,00€

realizirani troskovi 3.548,38 €

1. Oglasavanje u slovenskim magazinima, novinama i prilozima
u prilogu ODDIH (za sajam Alpe Adria, sije¢anj 2024.)
- Oglas na Yz stranice ( naklada priloga 25.000 komada)
U prilogu Dnevnika
- Oglas na %z stranice (naklada 20.000 komada, oZujak 2024.)
U prilogu Nika ( naklada 77.000 komada, ozujak 2024.)
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U prilogu Hrva$ka , prilog Dnevnika
Oglas ¥z stranice, naklada 90.000 komada, travanj 2024.

+ dva oglasa gratis, kolovoz i rujan.

2. Prilog HRVASKA 2024. dio je slovenskih novina SVET 24 , koji je tiskan u 170.000
primjeraka, a Novice Svet 24 u nakladi 48.000 primjeraka

Novice Svet24 dnevni je Casopis koji Citatelju donosi aktualne i ekskluzivne vijesti iz domace
i strane politike, kronike ekonomije, sportske priCe , priCe sa estrade glazbe i zanimljiva
putovanja .

Turisti€ki prilog Hrvaska 2024. iza3ao je 31.3. 2024. godine, a otok Krk je bio posebno
predstavljen na dvije stranice uz Primorsko-goransku zupaniju- Kvarner i Marinu Punat.

Ovogodi$nja tema u prilogu Hrvadka 24 bio je Camino otoka Krka .
https://testoglasi.svet24.si//HRV/HRVASKA man.pdf

3.2.2.5. Priprema oglasa - 2.500,00 €
Realizirani troSkovi 1.332,50 €

U svrhu ogladavanja izdvojila su se i sredstva za pripremu bannera, oglasa , tekstova i ostalog
u svim oblicima oglasavanja.

3.2.2.6. APL MEDIA ASTA WORLDWIDE GUIDE 2023/2024.
planirani troskovi : 1.162,90 €

realizirani troSkovi 1.162,90 €

TZ otoka Krka oglasila se u vodiéu /Worldwide Destination Guide/ ameri¢kog udruzenja
putniCkih Agencija (American Society of travel Adviser (ASTA), a vodi¢ je iza%ao u veljaci
2024. i aktivan je do ozujka 2025. godine.

Osnovne karaktiristike vodica:
Aktualan je 12 mjeseci 2024/2025.
UkljuCuje 55.000 citatelja + putni¢kih Agencija u USA

Digital print se Salje svakom ASTA ¢lanu + e newsletter direktno na 82.000 Citatelja + ASTA
domacdi i strani Clanovi.

TZ otoka Krka se predstavila sa jednom stranicom.

3.2.2.7. Oglasavanje u ABENDZEITUNG MUNCHEN
Planirani troskovi : 1.437,50€
Realizirani troskovi : 1.437,50€

Highlight Advertorijal- Abendzeitung Munchen
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Nakon &to je propalo oglaSavanje sa Regio Jetom ( Zuti vlak u 2024. godini nije vise
prometovao prema Kvarneru, pa su nam ponistili ve¢ dogovoreno oglasavanje), naknadno je
dogovoreno ogladavanje za svibanj u publikaciji Abendzeitung Miinchen, $to je znacajno za
podrucje otoka Krka jer veliki broj Nijemaca dolazi na odmor iz pokrajine Bavarske prema
Jadranu .

Magazin je u prodaji bio aktualan 11.5.2024., a ukupnitisak je 165.000 primjeraka s otprilike
390.000 citatelja, a dodatni doseg je Cetverotjedna on line prisutnost s vise od 7,2 milijuna
jedinstvenih korisnika, 20,66 milijuna pregleda stranica.

TZ otoka Krka je objavila PR on line ¢lanak i banner, a ¢itavih 3 dana je ¢lanak bio na Google
discover medu prvim predloZzenim ¢€lancima ( odli€no pozicioniran, te koji je imao stabilne
klikove iz dana u dan.

1.2.2.8. Lust auf Kroatien
Realizirani troskovi 1.750,00 €

U rujnu 2024. uslijedilo je zajedni¢ko oglaSavanje sa LTZ , sa PR ¢lankom u publikaciji Lust
auf Kroatien, za podrugje Njemacke, Austrije i dijelom i Svicarke.

Publikacija je tiska u 45.000 primjeraka, ima 400.000 korisnika, te joS 10.000 i on line
pretplatnika.

Publikacija se tiska na 40 stranica i obraduje teme iz turizma, a obuhvaéa i regionalne
tematike.

TZ otoka Krka u suradnji sa svim ostalim TZ na otoku Krku zakupila je dvije stranice .

Nositelj aktivnosti: TZ OTOKA KRKA

Vanjski suradnici : KG Media, TZ Kvarnera, ,L TZ, , Abendzeitung , Luft Auf
Kroatien portali , Tip Travel

Financiranje aktivnosti: Proracun TZ otoka Krka,

Planirani rashodi : 10.700,00 €

Realizirani rashodi 11.231,28 €

31.12.2024.

Indeks realizacija/plan 104,90

Vrijeme aktivnosti Prvi dio godine

3.3.0dnosi s javnoSéu, globalni i domacdi PR

3.3.1. Studijska putovanja za predstavnike medija u suradnjisa TZ  3.400,00 €

realizirani troSkovi 2.338,00 €

TZ otoka Krka izdvojila je sredstva i za prihvat novinara, medija, TV ekipa koja su posjetila
otok Krk te su izdvojena sredstva za studijska putovanja za predstavnike medije u suradnji sa
sustavom TZ.

U nastavku popis novinara u 2024. godini
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Datum dolaska Broj Zemlja dolaska Casopis za koji pisu Smjestaj u
novinar
a

23.04.2024. 1 Njemacka Die Welt .Malin“ Malinska
12.05.2024. 2 Nizozemska AndC Magazine
15.05.2024. 7 Slovenija, Povjerenstvo IGCAT-a -

Spanjolska, kandidatura Kvarnera za

Norveska,Finsk | Europsku regiju gastronomije

a za 2026.9.
16.05.2024. 4 Madarska Mozgasvilag ,Malin“ Malinska
26.27.06. 1 Ukraina Blog via website ,Just One for | ,Maritim“ Krk
01.i02.07. the Road »Veya Hotel by Aminess*

Njivice
04.i 1 Velika Britanija | The Times »Vinotel Gospoja“ Vrbnik
05.09.2024.9.
24. — 26.09. 2+ Poljska Newsweek Polska weekly Corinthia Baska Sunny Hotel
vozact
14.10. 16 + Njemacka Turisticki agenti ¢lanovi
vodi¢ + zaklade Willy Scharnow
vozac
23.10. 120 Njemacka Godisnja skupstina europskog

udruZenja RDA

v' Svidolascidogovoreni saHTZ-om, TZ Kvarnera, sve LTZ upoznate su sa predloZzenim
obilascima

v' Smijestaj se u pravilu osigurava u objektima koji imaju ugovor sa HTZ-om i posebne
cijene, te troSkove smjestaja snosi u pravilu HTZ, odnosno TZ Kvarnera

v' TZ otoka Krka dogovara cijelu organizaciju smjestaja, itinerer shodno uputama HTZ-
a, TZ Kvarnera , za trazene proizvode ( kultura, eno-gastro, outdoor, atrakcije... ).

v' TZ otoka Krka snosi troSkove ugostiteljskih usluga, vodic¢a, prijevoza po otoku Krku i
ulaznica djelomi¢no po potrebi snosi i troSkove smjestaja.

3.3.2. Domaci PR objave u medijima - 3.750,00 €

Realizirani troskovi

3.750,00 €

Najvecim dijelom odnosi se na objavu u Novom listu povodom obiljeZavanja Svjetskog dana
turizma, 27. rujna 2024. godine.

TZ otoka Krka iskoristila je priliku objaviti uspjeSne turistiCke rezultate u 2024. godini kroz
uspjesno provedene aktivnosti na otoku Krku, kako kroz rad lokalnih turisti¢kih zajednica, tako
i kroz rad gospodarstva i ostalih dionika u turizmu.

Objava je i8la u suradnji sa svim LTZ na otoku Krku, a obuhvacene su bile dvije stranice
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Nositelj aktivnosti: TZ OTOKA KRKA

Vanjski suradnici : TZ Kvarnera, HTZ, LTZ, Novi list i dr.
Financiranje aktivnosti: Proracun TZ otoka Krka,

Planirani rashodi : 7.150,00 €

Realizirani troskovi 6.088,00 €

Indeks realizacija/plan 86,00

Vrijeme aktivnosti : Tijekom cijele godine

3.4.Marketinske i poslovne suradnje

3.4.1.Udruzeno oglasavanje sa TZ Kvarnera — 20.000,00€
realizirani troskovi 20.000,00 €

TZ otoka Krka iskoristila je moguc¢nost prijave na TZ Kvarnera za subregionalno oglasavanje.
Kampanja je odradena sa S.T.A.R. Digital agencijom.

Kampanje oglaSavanja destinacije u 2024. godini odradena je u suradnji sa TZ Kvarnera , te
ostalim subregijama: Opatijska rivijera, Rijeka i rijeCki prsten, Crikveni¢ko vinodolska rivijera,
otoci Cres- LoSinj, Rab i otok Krk, Gorski Kotar .

OglaSavanje je odradila marketins§ka agencija STAR DIGITAL

Glavni ciljevi kampanje su:

Promovirati Kvarner i destinacije na Kvarneru, te inspirirati goste na dolazak.

Promovirati odabrane turisticke proizvode na Kvarneru koji zadovoljavaju interese ciljanih
skupina kojoj se kampanja obraca.

Povecanje ucinka promocijskih aktivnosti kroz ujedna¢ene komunikacijske poruke i kljucnih
vizuala.

Kampanja se provodila u tri vala

Uskrs — imala je za cilj inspirirati korisnike na dolazak. Okosnica medijske prisutnosti su
storytelling formati ( ¢lanci i landing stranice) i veée /branding display formate, video,
interaktivne formate . Kampanja je trajala 30 dana . Za otok Krk izabran proizvod outdoora.
Odabrana trzista su Austrija, Slovenija, Njemacka, Italija, Hrvatska.

Otok Krk se opredijelio za slovensko trziSte , sa advertorial text + fotografije i bannere.

Ljeto- kampanja s ciliem povecanja korisnika na odredenu subregiju. Naglasak je na
relevantnom okruZenju i pristup korisniku kroz storytelling i disply formate. Start kampanje bio
je poCetkom svibnja, a planirano trajanje do 30 dana. Za otok Krk izabran je proizvod relax,
family with kids .

Odabrana su trziéta Italija, Njemacka, Austrija, Slovenija, Ce$ka, Madarska, Poljska.

TZ otoka Krka se opredijelila za talijansko trziste.

Zima - kampanja predvidena za zimski period. TZ otoka Krka se tu nije ukljucila, ali je imala
objavu i u zimskom dijelu

3.4.2. Zajednicko avio oglasavanje sa TuristiCkom zajednicama i TZ Kvarnera

predvideni troSkovi - 2.600,00 €

realizirani troSkovi - 2.600,00 €
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Ukupno je narazini PG Zupanije (JLS) udruzeno 181.217,57€ (plan je bio 243.546,35€ ) sa strateSkim
partnerima. Od toga su udruzile turisticke zajednice i gospodarstvo 86.203,15 € (plan je bio
219.000,00), a TZ Kvarnera je izdvojila 350.000,00 € + 108.829,28 podmirila je minus , pa je ukupan
udjel TZK 458.829,28 €.

Udruzena sredstva JLS , lokalne TZ, gospodarstvo i TZ Kvarnera ukupno su izdvojili 617.420,72 €,
marketinska kampanja sa avio prijevoznicima je ugovorna u iznosu od 726.250,00€, pa je TZ Kvarnera
pokrila minus u iznosu od 108.829,28€

Oglasavanje je iSlo prema avio prijevoznicima Easy Jet, Ryanair Group, Transavia, Condor, Eurowings,
Croatia Airlines, Air Serbia.

Kompletno izvje$¢e od TZ Kvarnera dostavljeno je TZ otoka Krka kao i svakoj LTZ na uvid.

Nositelj aktivnosti: TZ OTOKA KRKA

TZ Kvarnera, TZ , TZ Kvarnera ,LTZ , hotelijeri , ugostitelji
Proracun TZ otoka Krka,

Vanjski suradnici :
Financiranje aktivnosti:
Planirani rashodi : 22.600,00 €
Realizirani rashodi 22.600,00 €
Indeks realizacija/plan 100,00
Vrijeme aktivnosti: Kroz godinu

3.5.Sajmovi , posebne prezentacije i poslovne radionice

Za 2023. godinu su dogovoreni i ostvareni slijededi sajmovi:
3.5.1.:3.5.2: 3.5.3.:3.5.5. 3.5.7. 11.330,84 €
Realizirani troSkovi 11.330,84 €

Essen Reise + Camping

28.2..-03.3.2024.

U sklopu HTZ-a ,

Miinchen (D) f.re.e. 5m2
Hrvatska zemlja Partner

14.-18.02.2024.
TuristiCki sajam za
Siroku potrosnju

u sklopu HTZ-a

Berlin (D) ITB
10m2

05.-7.03.2024.

TZ Kvarnera ,

Turisticki sajam za
poslovnu publiku
14.-17.3.2024, sajam | U sklopu HTZ-a
za Siroku potrosnju
Poljska , u WROCLAWU Opéi sajam , ozujak | TZ Kvarnera i ostale
2024. subregije

Bec, Ferien Messe

Na svim predvidenim sajmovima, uvjete koridtenja prostora, predstavljanja kao i promotivnih
materijala diktira HTZ, odnosno TZ Kvarnera, ugovornom obvezom.
Sajmovi su uspjesSno odradeni , i sa vrlo dobrim povratnim informacijama o interesu stranih

gostiju za dolazak na otok Krk.
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3.5.6. Informatori na sajmovima 11.297,18 €
realizirani troSkovi 11.297,18 €

Informatori su odraZzeni u suradnji sa gospodarstvom ( Essen) i sa lokalnim turistiCkim
zajednicama , a koje su i pokrile troSkove za informatore preko TZ otoka Krka (Minchen,
Berlin, Wroclaw).

Informatori su po povratku sa sajma dostavili izvjeS¢a kako to zahtijevaju pravila TZ otoka Krka
( jedino sa sajma WTM u Londonu nemamo pisano izvjesSce, a informatori su bili direktori
pojedinih LTZ).

Nositelj aktivnosti: TZ OTOKA KRKA

Vanjski suradnici : HTZ, TZ Kvarnera, TZ, gospodarstvo , subregije TZ

Financiranje aktivnosti: Proracun TZ otoka Krka, Hotelijeri lokalni, Zraéna Luka
Rijeka  turistiCke zajednice

Planirani rashodi : 22.628,02 €

Realizirani rashodi 22.628,02 €

Indeks realizacija/plan 100,00

Vrijeme aktivnosti : Prva polovina godine / do svibnja 2024.

3.6. Suradnja s organizatorima putovanja

3.6.1. Studijska putovanja za agente u suradnjisaTZ  4.000,00 €

realizirani troskovi 4.378,05 €

TZ otoka Krka provodila je studijska putovanja za agente sa Hrvatskom turistickom zajednicom
i Turistickom zajednicom Kvarnera, i u suradnji sa lokalnim turistiCkim zajednicama .

TZ otoka Krka prihvat grupa provodila je na nacin da osigurava obilazak destinacija,
Znamenitosti, uz gastronomsku ponudu destinacije i vinske probe, ovisno o interesu novinara
i studijskih grupa.

TZ otoka Krka osigurala je struéno vodenje, prijevoz ipokrivala je troSkove ruckova ivecere,
dok je smjestaj osiguravala u financijskom dijelu HTZ.

Nositelj aktivnosti: TZ OTOKA KRKA

Vanjski suradnici : TZ lokalne, HTZ, TZ Kvarnera, lokalni vodici
Financiranje aktivnosti: Proracun TZ otoka Krka, turisticke zajednice
Planirani rashodi : 4.000,00 €

Realizirani rashodi 4.378,05 €

Indeks realizacija/plan 109,00

Vrijeme aktivnosti : Tijekom cijele godine

42



TURISTICKA ZAJEDNICA OTOKA KRKA

3.7.Kreiranje promotivhog materijala  71.772,00 €
Realizirani troSkovi 50.658,23 €

U 2024 godini tiskano ili otkupljene su slijede¢i materijali

Pozicija Naziv Komada
3.7.1 Image broSura 5.000
3.7.2. Katalog kampova 5.000
3.7.6. Karte bike 16.000
3.7.7. Priprema postojece karte za tisak
3.7.13 Katalog plaza 500

UKUPNO:13.384,50 €

Katalog kampova je raden u suradnji sa kampovima otoka Krka.

Bike karta je radena u suradnji sa TZ Kvarnera i lokalnim TZ, a kako se izrada karte oduljila,
tiskana je u 2025. godini, pa je i racun izdan u 2025. godini.

Katalog plaza otoka Krka je otkupljena za potrebe sajmova.

3.7.3.Za potrebe sajmova i prezentacija tiskani su promotivni suveniri 6.000,00 €

realizirani troskovi 5.425,00 €

- vrecice (do tisak 700 kom)

- suveniri za potrebe sajmova, mirisne vrecice lavande (1.000 kom) i privjesci i kape

3.7.4 ; 3.7.5 Priprema izdavastvu, prijevodi, distribucija materijala 5.500,00 €

realizirani troSkovi 2.450,81 €

U ove troSkove spadaju i troSkovi za pripremu materijala, za izdavastvo i za distribuciju
materijala.

3.7.11. Distribucija filma za outdoor hike 31.850,00 €

realizirani troskovi 29.397,92 €

7

Za potrebe promocije outdoora otoka Krka snimljen je promotivni film ,Beyond the map“‘ u
trajanju od 2 min., a koji se koristiti na web-u , You Tube, Facebooku i drugim promo kanalima.

Film je napravljen u suradnji sa Level 52 , Digital Media Grupa.

Sredstva su se dijelom osigurala iz Fonda za udruzene TZ za projekt outodoora za 2024.
godinu, prijavom na natje€aj u sklopu outdoor programa, a dobiveno je 20.000 €.

Promotivni video ¢e biti plasiran u 2025. godini jer je zavrSen krajem 2024. godine .
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Nositelj aktivnosti: TZ OTOKA KRKA

Vanjski suradnici : Studio Conex, Comgraf, Valter Stojsi¢, Trag d.o.o. DHL i dr.
Financiranje aktivnosti: Proraéun TZ otoka Krka, turisticke zajednice

Planirani rashodi : 71.772,00 €

Realizirani rashodi 50.658,23 €

Indeks realizacija/plan 70,58

Vrijeme aktivnosti : Tijekom cijele godine

3.8. Internetske stranice

3.8.1. Krk events web planirani troSkovi 8.420,00 €
realizirani troSkovi 8.440,00 €

U 2024. godini napravljena je nova modernija web stranica za prikaz svih evenata. Web
stranica radena je u suradnji sa lokalnim turistickim zajednicama. lzradu je napravio KONI
Design u suradnji sa agencijom Livingstone.

Novi web za evente donijela je nova rjeSenja, jednostavniji unos i bolji pregled dogadanja

3.8.3.Razvoj i odrzavanje internetskih stranica , web hosting 11.445.00 €
realizirani troSkovi 10. 930,42 €

Obuhvaca slijedece aktivnosti i troSkove koji se odnose na tehni¢ko odrzavanje web stranica
,FB, Instagrama , hosting (mjesto na serveru), te troSkove unosa podataka , a koje treba biti
promptno i cjenovno pristupacno.

3.8.3.1. Web hosting za www.krk.hr

3.8.3.2. Web hosting za web outdoora

3.8.3.3. Ostalo za web sadrzaj unos i dodatni banneri
3.8.3.4. Mjesecno odrzavanje za web outdoora
3.8.3.5. Odrzavanje web krk.hr

3.8.3.6. Odrzavanje web krkevents

3.8.4. Domene 600,00 €

realizirani troskovi 20,00 €
TZ otoka Krka raspolaze sa domenama , a za potrebe predstavljanja i promocije otoka Krka.

Krk.hr
Visitkrk.hr
Visitkrk.org; Visitkrk.net; Visitkrk.eu
Holiday.krk.hr
krk-outdoor.hr
krk-outdoor.com
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Pla¢anje je na godi8njoj razini, kao i produzavanje domena.

Nositelj aktivnosti: TZ OTOKA KRKA
Vanjski suradnici : Studio Conex, Udruga Livingstone, Koni Design , Multilink ,
LTZ
Financiranje aktivnosti: Proracun TZ otoka Krka, Fond za udruzene TZ
Planirani rashodi : 20.465,00€
Realizirani rashodi 19.390,42 €
Indeks realizacija/plan 94,74
Vrijeme aktivnosti : Tijekom cijele godine
3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih podataka - 1.180,00 €

realizirani troskovi 1.180,00 €

TroSkovi obuhvacaju odrzavanja sustava baze podataka GDPR, a koju provodi agencija
Mentor savjetovanje, jedan dio za odrzavanje sustava, a drugi dio za upravljanje sustavom

Nositelj aktivnosti: TZ OTOKA KRKA
Vanjski suradnici : Mentor savjetovanje
Financiranje aktivnosti: Proracun TZ otoka Krka,
Planirani rashodi : 1.180,00€

Realizirani rashodi 1.180,00€

Indeks realizacija/plan 100,00

Vrijeme aktivnosti : Tijekom cijele godine

3.10. Odrzavanije turisticke signalizacije , oglasna plo€a dobrodoslice
planirani troskovi : 1.546,25 €
realizirani troSkovi : 1.546,25 €

Na poziciji drzavne ceste D101 , prema ZL Rijeka, postavljena je nova plo¢a dobrodoSlice.

Ista je dobila suglasnost od Hrvatskih cesta, dok su imovinsko-pravni odnosi i dalje problem.

Nositelj aktivnosti: TZ OTOKA KRKA
Vanjski suradnici : HC, Valter Stojsic i dr.
Financiranje aktivnosti: Prorac¢un TZ otoka Krka,
Planirani rashodi : 1.546,25€

Realizirani rashodi 1.546,25€

Indeks realizacija/plan 100,00
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4. DESTINACUSKIMENADZMENT

Obuhvacaju troSkove za razvoj i upravljanje sustavom E visitor, kao i ostale informacijske sustave
poslovne inteligencije na razini turistickih zajednica, a usmjerene na ve¢em razumijevanju i dobivanju
podrske subjekata ukljucene u turisticke aktivnosti , a ukljucuju slijedece :

4.1. Turisti¢ki informativni sustavi i aplikacije 2.494.,00€

realizirani trosSkovi 2.490, 00 €

4.1.2. Provideo 360
4.1.4. Aplikacija 4 D razglednica
4.1.2. Provideo 360 Virtualna Setnja kroz otok Krk u 360 stupnjeva

1.494,00€
Realizirani troskovi  1.490,00€

Virtualna Setnja predstavlja suvremeni, inovativni i interaktivan vizualni prikaz gradova i okolica iz
zraka koriste¢i najnovije webVR tehnologije.

Na ovaj se nacin posjetiteljima nudi novo i drugacije iskustvo razgledavanja ponude otoka Krka te
predstavljanje njegovih atrakcija uz mogucnost orijentiranja kroz prirodne, povijesne, kulturne i
gastronomske znamenitosti.

Dodatno iznajmljivaéi i ugostitelji mogu podijeliti te objaviti virtualnu $etnju sa privatnom oznakom na
svojim web stranicama te drustvenim mrezama.

Virtualnu Setnju je moguce koristiti na svim tipovima uredaja od PC-a, pametnog telefona ili tableta uz
dodatnu mogucénost pregleda preko virtualnih naocala.

4.1.4. D razglednica, obuhvaéa odrzavanje aplikacije i pra¢enje podataka

planirani troSkovi 1.000,00 €
realizirani troSkovi 1.000,00 €

4.2. Struéni skupovi i edukacije 4.619,00 €
realizirani troSkovi 5.317,55 €

Edukativna radionica radena je u suradnji sa lokalnim turistickim zajednicama po raznim
temama za pripremu sezone.

Odrzana je 4.4. 2024. godine edukacija za iznajmljivace, sa Interligom d.o.o. iz Splita ( on line
), te sa UHP-om 23. travnja 2024. na temu Novi trendovi u turizmu i potrodnji potroSaca ( on
line).

U studenom je 2024. godine, a na temu uvodenja novih poreza je odrzano predavanje Neda
Pinezi¢ca ,Kako dalje ,,

LTZ su jednim dijelom sufinancirale troSkove odrzavanja i organizacije edukacija na otoku
Krku.
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4.3. Poticanje na uredenje destinacije 873,00 €
realizirani troSkovi 872,97 €

Akciju uredenja destinacije potaknula je HTZ sufinanciranjem sadnji stabala, cvije¢a za
kompenzaciju emisija automobilskih turisti¢kih posjeta RH.

TZ otoka Krka je u suradnju sa komunalnom tvrtkom Ponikve d.o.o. iz Krka, nasim stalnim
partnerom, na tri lokacije na otoku Krku krenula u sadnju 10- tak stabala lipa.

TroSkove nabavke stabala lipa u cijelosti je podrzao HTZ, a tvrtka Ponikve d.o.0. je pokrila
troSkove sadnje.

Lipe su posadene na lokaciji Treskavca.

Nositelj aktivnosti: TZ OTOKA KRKA

Vanjski suradnici : Studio Conex, Provideo 360, Koni Design, Interligo, UHP-a,
LTZidr.

Financiranje aktivnosti: Proracun TZ otoka Krka, TuristiCke zajednice

Planirani rashodi : 7.986,00€

Realizirani rashodi 8.680,52€

Indeks realizacija/plan 108,60

Vrijeme aktivnosti : Tijekom cijele godine

5.  CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJA
TZ otoka Krka ¢lanica je SKAL kluba pri TZ Kvarnera.

Prvi SKAL klub osnovan je 1932. godine u Parizu od strane turisti¢kih direktora koji su se vratili
sa studijskog putovanja po Skandinaviji. Ideja medunarodnog prijateljstva stekla je toliku
popularnost da je 1934. godine Skal dobio medunarodni status, formiraju¢i Medunarodnu
udrugu Skal klubova, na inicijativu prvog predsjednika pariskog kluba koji se ujedno smatra i
ocem Skal-a, Florimonda Volckaerta. SKAL INTERNATIONAL objedinjuje sve grane turisti¢ke
industrije u cilju poticanja i stvaranja profesionalnog udruzenja diljem svijeta, a koji djeluje kroz
vise od 340 klubova s gotovo 14.000 ¢lanova u viSe od 100 zemalja svijeta u duhu krilatice
“Doing business among friends!*

Kako je Kvarner trebao biti domacin Svjetskom SKAL kongresu u 2020. godini zbog
pandemije Covid-19 virusom otkazan je “Skal Congress in the European Capital of Culture
2020”. Medunarodno Skal udruzenje prihvatilo je ponovljenu kandidaturu Kvarnera za
domacinstvo ovog iznimno vaznog kongresa u 2022. godini, a na kongresu se odazvalo vise
od 400 ucesnika koji su dosli iz 5 kontinenata, od kojih su mnogi i bili prvi puta u Hrvatskoj .

Skal udruzenje ide i dalje, broji ukupno 12.866 ¢lanova, 310 klubova iz 84 zemalja , a Klub
Kvarner broji 34 ¢lanova.

Clanovi SKALA su i direktori turistickih zajednica TZ Grada Krka, TZO Omislia , TZO
Dobrinja i TZ otoka Krka.

TZ otoka Krka za ¢lanstvo pla¢a godiSnju €lanarinu u iznosu od 90,00 € .
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Nositelj aktivnosti TZ OTOKA KRKA INDEKS REALIZACIJE
Vanijski suradnici LTZ, TZ Kvarnera, HTZ, HGK, Skal i dr
Financiranje aktivnosti Proradun TZ otoka Krka
Planirani rashodi 90,00€
Realizirani rashodi 90,00€ 100,00
Vrijeme aktivnosti Tijekom cijele godine
Obuhvacaju:

Djelovanje rada TZ otoka Krka
6.1.Administrativni troSkovi TZ otoka Krka — 108.435,00 €
realizirani troSkovi 99.593,88 €

TZ otoka Krka je u 2024. godini poslovala efikasno, ekonomi¢no u obavljanju administrativnih
i struénih poslova sukladno zakonu i Statutu TZ otoka Krka.

U prvoj polovici godine imala je dvije zaposlene djelatnice u stalnom radnom odnosu . Za
sezonu ( od svibnja do kraja listopada zaposlena je dodatno jedna sezonska djelatnica).

- Direktorica TZ otoka Krka na funkciji je od rujna 2014. godine, ponovo je potvrdena 9.
svibnja 2022. po osnovi provedenog natje€aja, na mandat od 4 (Cetiri) godine . Direktorica TZ
otoka Krka rukovodi , provodi i organizira aktivnosti potvrdene od vijeéa TZ otoka Krka.
Direktorica je odgovorna za zakonitost rada zajednice i odgovara za svoj rad ¢lanovima
vijeCa TZ otoka Krka i predsjedniku TZ otoka Krka.

Direktorica TZ otoka Krka zastupa turistiCku zajednicu.

TZ otoka Krka je aktivno suradivala i komunicirala sa Glavnim uredom HTZ-a , TZ Kvarnera,
lokalnim turistickim zajednicama , Ministarstvom turizma i sporta , institucijama u turizmu,
lokalnim turistiCkim zajednicama, lokalnim samoupravama, hotelskim tvrtkama, turistiCkim
agencijama, carinskim upravama, lu¢kim kapetanijama, srednjoSkolskim i visokoSkolskim
ustanovama i drugim javnim i privatnim sektorima od interesa za turizam.

- Predsjednik TZ otoka Krka u 2024. godini bio je Dragan Zahija , nacelnik Opc¢ine Vrbnik

- Gosp. Anton Boloni¢ ima funkciju zamjenika predsjednika TZ otoka Krka, a prema Statutu
i odluci predsjednika TZ otoka Krka koji bira svog zamjenika, te je gosp, Boloni¢ do sada bio
biran za potpredsjednika od svih aktualnih predsjednika TZ otoka Krka.

- Svi €lanovi vijeCa kao i predsjednik i potpredsjednik TZ otoka Krka funkcije obavljaju
volonterski.

- U listopadu (7.10.2024.) je odradena Izborna Skupstina TZ otoka Krka, sa novim €lanovima,
na mandat od 4 godine .

- Krajem godine a prema natje€aju koji je provela TZ otoka Krka, prihvacena je ponuda

Instituta za turizam i STHS d.o.0. za izradu Studije turistiCkog prihvatnog kapaciteta otoka Krka

i Plana upravljanja destinacijom otok Krk ( 2. sjednica TV TZ otoka Krka, 19.12.2024.). Izrade

ovih strateSkih dokumenata odreden je Zakonom o turizmu N.N. 156/23, a zajedniCkim

dogovorom svih LTZ i JLS dogovoreno je da se takvi dokumenti naprave zajednicki ( sa
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separatima) na razini otoka Krka. Shodno tome pocetkom 2025. godine potpisati ¢e se i

zajednicki Sporazum o udruzivanju.

- Administrativni troSkovi obuhvacaju troSkove za place djelatnika i materijalne troSkove

Nositelj aktivnosti:

Vanjski suradnici :
Financiranje aktivnosti:

Administrativni troSkovi ured TZ otoka
Krka

Realizirani troskovi
Indeks realizacija/plan
Vrijeme aktivnosti :

Krk, veljaca 2025.

TZ OTOKA KRKA

Lokalne samouprave, turisticke zajednice, TZ Kvarnera,
Proracun TZ otoka Krka, proracun lokalne samouprave
i turisticke zajednice

108.435,00 €

99.593,88 €
91,84
Kroz cijelu godinu
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